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Po co kreujemy marke?

e Chcemy poprawi¢ wiarygodnosc¢ na rynku (im bardziej
rozpoznawalni tym bardziej wiarygodni)

e By pokazacC sie z awangardowej strony (element zaciekawienia)
e Wyrdznic sie od morza konkurentéw (kazdy chce by¢ Nr 1)

e Nasz cel: stworzenie identyfikacji sieciowego produktu
turystycznego PZ i ZG
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Po co kreujemy marke?

WNIOSEK

Odpowiednio opracowana oraz wdrozona kreacja marki daje

wymierne korzysci w postaci przekonania klienta do produktu, czyli

krétszego i skuteczniejszego procesu sprzedazy (wspdlna czy nie?,
korzystajmy z dobrych praktyk — Petla Zutawska I)
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e Kolejny krok po kreacji (jak cos wymyslimy to zwykle chcemy
sie tym pochwali¢)
e Stworzenie systemu zasad, regut i wytycznych, ktore
wyznaczajg granice dla dziatan informacyjno-promocyjnych:
- okreslenie odbiorcow;
- zidentyfikowanie celow promocji;
- stworzenie projektu przekazu;
- wybranie odpowiednich mediow i realizowanie tzw.
mieszanki promocyjnej;
- ustalenie budzetu promocyjnego
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Zakres Strategii

Przeprowadzenie badan wizerunkowych i natezenia ruchu
7eglarskiego na obszarze Petli Zutawskiej i Zatoki Gdanskiej
wsrod turystow i zeglarzy

Opracowanie Ksiegi Identyfikacji Wizualnej
Opracowanie strategii komunikacji

Przygotowanie i opracowanie kreacji kampanii promocyjnej dla
potrzeb realizacji projektu

Model zarzadzania marka turystyczna
Konsultacje




e Badania wizerunkowe i natezenia ruchu

e |dentyfikacja obecnego poziomu wiedzy wsrod turystow (w tym
zeglarzy) na temat Petli Zutawskiej i Zatoki Gdariskiej (préba min.
500 osb6b), do 30 sierpnia

 Przeprowadzenie wywiadu grupowego wsrod operatorow,
zarzadcow i wiascicieli obiektow zeglarskich dotyczacego
postrzegania oferty i potencjatu marki Petli Zutawskiej i Zatoki
Gdanskiej (bariery obstugi ruchu zeglarskiego, propozycje zmian i
rozwigzan) — trzy grupy fokusowe po 15-20 oséb dla trzech
akwenow, do 30 czerwca

e Raport koncowy (opisy wynikdw, podsumowania i rekomendacje)
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Ksiega identyfikacji wizualnej

* Petna zgodnosc z SIW wojewddztwa pomorskiego i SIW projektu
,Petla Zutawska — rozwdj turystyki wodnej etap 1”

e Ksiega Znaku — zawierajgca logo i hasto marki wraz z
kompleksowg charakterystykg parametréw graficznych

* Elementy identyfikacji wizualnej, w tym m.in.:

- ogtoszenia reklamowe

- roll-up’y

- mapy scienne i sktadane

- ulotki, kalendarze, plakaty

- gadzety

- wzOr stanowiska wystawienniczego (targi, konferencje)
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Strategia komunikacji

e diagnoza obecnego wizerunku marki

e okreslenie grup docelowych

e okreslenie celéw i kanatow komunikacji (PR, reklama, outdoor,
indoor, marketing bezposredni, promocja sprzedazy itp.)

e okreslenie koncepcji kreatywnej (uzasadnienie i zalety pomystu)

e okreslenie otoczenia marketingowego (konkurenciji)

e harmonogram wdrozenia dziatan komunikacyjnych wraz z
kosztorysem wstepnym
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Kreacja kampanii promocyjnej

e opracowanie haset i sloganow reklamowych wraz z linig graficzna
* min. 4 propozycje ambientow

e opracowanie i sktad ulotki w czterech jezykach

* min. 6 propozycji banerow internetowych

e propozycje reklam prasowych (wizualizacja, uktad tekst, gtowny
slogan)

e wykonanie zdje¢ lgdowych i lotniczych (200 i 140 —
wykorzystywanych dla potrzeb dziatan informacyjnych)
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* identyfikacja elementow sktadowych produktu turystycznego
(obiekty, promocja, System Informacji Zeglarskiej, itd.)

e identyfikacje podmiotow zarzadzajgcych produktem turystycznym
(operator, samorzady)

e okreslenie struktury modelu zarzadzania
e propozycje relacjii wspotpracy podmiotow zarzgdzajgcych marka

e okreslenie mozliwych zagrozen i utrudnien w funkcjonowaniu modelu
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S Przeprowadzenie konsultacji

e comiesieczne spotkania konsultacje z przedstawicielami Urzedu
Marszatkowskiego Wojewodztwa Pomorskiego — raportowanie i
omawianie postepu prac

* biezgce konsultacje (zdalne i bezposrednie) z partnerami oraz
interesariuszami

e konferencja podsumowujgca — zaprezentowanie wers;ji finalnych
produktow

 biezgca komunikacja i kooperacja z Zamawiajgcymu
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Harmonogram prac

Wybor wykonawcy — 12 maja
Rozpoczecie prac — 19 maja

Przeprowadzenie badan wizerunkowych i natezenia ruchu
zeglarskiego wsrod turystow i zeglarzy — do 30 sierpnia

Wykonanie modelu zarzgdzania marka turystyczng — do 30
wrzesnia

Konsultacje, raporty

Odbidr strategii kreacji i promocji marki — do 30 pazdziernika




Dziekuje za uwage



