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$622S6sRIGHESY LRY2NE]LAY 2 NI T mo&jhyin lOBYOKS YafehNS DO & QNI X
unikatowych.2  NIiI2 Gg&8NJITYAS LRRINBIfAGE 8S Y20yn adGdNRBYD
T NFR GdzNRalsg YVNINW22 6BRdKES (8SHYWH LR Y2NER]1AS3I2 461 |
2Sai a0 62 NBydtykd2khjayowas kzddk6 loldecna w ofercie produktowej polskich

NEIA2Ys56S Y20S T gAati1aleo GNIF]0e2ay2106 YIFENJA 622
2 LJjoeg Yl adz‘lOS LINE Rdzl 1dz aAS8S0A26S32 Y208 YASH
FliesySe A aLSOeNtt NAG¥DRPSEE OReygyBOo8LMRIITYAS O
Rol 02T OAN 2 T RNRGAS Do |]f20¢CH 82052830 KépradlkiRsidiBazBEEOK( 5 ¢ @
LINI eyl £ S Y



- AyAdeliesl LkRgadlyABOBNI SRE2NFBYAOANE NLINE
Kajakoweg;

- yET 6l at2Y2NRE1ES {T€fF1A YIa2lF126S

- 12yO0SLidal A gAl 2l LINI SRaAt gl Atdmmarky aidg2N
turystycznej, unikatowej & &1 Ff A (Nl 2dz A aidly2¢6Ain0Sa ge
regionalnych marek kajakowych w Polsce), marki rozpoznawalnej I | N¥ & VRF R
kajakarzy jak A Ayye@OK (dz2NB&ldsg 2NIT LRTeldesyirs
gAT SNHzy { dz0 2 { G5 NI LINI S1 Ol RI airt Yyl 61 NI
produktowej oferty kajakowej regionu;

- logo, koncepcja graficzna i kompleksowy System Identyfikacji Wizualnej.

Rysunek 5. Skt adoweweerl tearéed't diw d a pmdaktuhsie ci owego , Pomor s

Szlaki Kajakowe” ( opr acowani e wtasne)

System
Informacji

Wizualnej
LN SR&A

LIN SRaAtSI At OAL

Idea
"Pomorskie
Szlaki
Kajakowe"

Wizerunek
LIN SRaAtpsl At OAL

Marka
regionu

5T At 1A Gey tSYSy uaznybardz]émdwzwammpazmmud BE2RNY OYyA2ye@cs
GENFOYA2YyRx Yr éllyat 10T NG Fdzy1 Od2yYBHIRS 6% INI NF
L2RINBT t A6 0BNORDOD ALY RBYNGRARSD LINBRdz] (idz GdzNE &G
01 10S St SY Stykie @k nazvalpréduke Br& fego logo.

Vd

¢¥RGANIZACJA IZANDIFAR Z t D

{10FRYALFYA LINRRdzl idz aASOA26S5S32 an N»oyASd &iN
LINI SRaAAt 6T At OAF 2R LkgadGlkyArAl 2832 ARSAI LJ]2LINJ Si
fazie LIN] SRAysSatieodeaysSe o Lk FLit AysSadeoeezyn i
Gg2NI N NIrYye Rfl LINBRdzlldz A gelylOllen aidaN: 4§S3A0l
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DOsgyNnN NRft ¢ 2NBFIYyAT B0226832 1 i PRE NJER ASRANRERAIN] &
Koordynator 6 2 2 2 S & sPRnhofskieR %S 61 3t t Rdz yI KSGSNRBIASYyAOl y21 56
THT{NBaAAS 2NHIyAT BBEE X2DBENBRBI R 2N KR SO A
T VI L2T A2YAS LINE Rdz] (i dXoordyhatofarh 2 gPSridétami L@2 Yt RT &
LRRYA20GF YA Te®@NISDer GpgRARRRBEY | 62N YASZ fARSNI
LINI SRaAAt 61T At 6 fdzo LINPRdzl Gs¢ GdzZNEadGe ol yedOKou =z
 LJ2 YA tkdorddy@datorem LINR Rdz] (idz aASOA26S32 | [ ASRISING [YsAg LINJ
(partnerstw)
T LR YACARRSENI[YA L2al Ol S3I3styeldOK ailtl{sg6d

Koordynator produktusiSOA 2 6 S32 LIS OYAD2 NERR&YAIYIR2XSNG NeAtt] &1 217 OA R
funkcjonowaniem produktu.

2 dyeyY StSySyaSy e2Sad i
makroproduktu, RT At { A Ol Sydz ¢ Rl
aAt AOK STSliesy2lod

BENFgy2 LIGNINO 235t yRNB2IYATA O 2 & & hik pIHEXRLINE X B O
aASOA26S32 yAS an alwmm@mend il RPNRE y BB akaNAE ) 2 B RIS NI
ITENINDRTIFYASY yI LRTA2YAS LINRPRdzZl is6 &1 0FR2¢g&0OKD
2NHBIF yATIFO2A A TININDRIIYyAdz 25a0 12yASOIlyS R2 ¥Fdzy|

\

10 2NEI YNBNYRBEDA VI | NB
QK (szey‘[AZIN:IKé aLiNRov2yCRe 28ySa G S

Rysunek 6. Skt adowe,ored @amiend aj a” i w z n gpmduldua skeciowego
,», Pomor skie Szl(akgr &Kagdva&kmiwe wt asne)

Partnerzy
produktu
sieciowego

Liderzy/

. LU Liderzy
g OF 1 OA =

or T Us g
nnyc € C
h 1/ v e OK
LINE Rdrz;l | ¥ Woordynator 560
turystycznyc produktu
sieciowego
"Pomorskie

Pozostali szlaki Partnerzy
partnerzy/ Kajakowe" 30

] ]
otoczenie LINE R dz u 5 7}

2 12yGS1T OAS LRgedal eoK pdaéuﬁtlmécf&vi/ my thardkteresilnid | dzg | o &
heterogeniczny, al e zarazem i NRPRJz () &iASOA2 68 Azfishdyfe? 6 A

2 R
a2SRyp21 OASE 21 OOBOT SyAS altl1ss |NBdenOS y26n0 4
Lalty26l yASY 2RNIG02RGW & DINEKRIA IGEWSY LI2iGSydal O
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I+ NB gy 2 yl- L2 T A gak & $okalnlds SBthuRtyfd: profléktd siecios S32 T 24l OF
LINI SRaAGF gA2Y Il yI LRyAdal ey aoOKSYIOAS®
Rysunek 7.El ementy skt acacweowpmgodyktoumos is K (omracoanie a k i Ka

wt asne)

INFRASTRUKTURA

WALORY

WARTOSC DMARKENNG | PROMOCIA)

ORGANI ZACJA | ZARZADZANI E

123 | DENTYFI KACJA ELEMENRAOWWYR®D | POOM RSK | E Sz

KAJAKOWE”
Produkt 3 A SOA 2 g & t2Y2NJ§e°[ ASBS a{ll tTrq2n0 2yree 11 ZiSRNBI Al 5 6 ¢
szlaki  kajakowe Y I NBYyAS 622S6sRIGo 1 LJ2Y2NCE1)\SEIQ L.
AYFND auNJiz‘[ud J-fyéY LINI ST my LlNJJySN:auz LINI SR& A

a
LINE Rdz] is ¢ A &T f Iw p&tss.1)] PRoduki kiddibwy Badujé ha NIiily A S2noeé OK al f
1r2r12680Kz (2SS hﬁiﬂé@/izéém)\mijn LR RaGlFet A AYyQdS
alot R2ge@0OKX o0ST 1TF324LRRINRglIyeOK [NBSY2INER MIOKI Uér)
BlrtysSaz LRRO20I @

11 1Falrl126eé & lutynBtgcdnego il sdlak. Brbdikt tudpsdcinglz] szlak (w

Y GF10 S‘l Qléé\ltl 25 800A Sif dz YAS2a0 tdzo I8 o ¥ Bl us BENI tIRY
BN oNOIl 2y edDKy lge 2 @ IQgrad i dddiuktudy turystycznej. Szlak jako rodzaj

produktu turystycznego charakteryzuje:

A M oA 4 oA

A TRSUSNYAY26FYAS LINJ S&GNI Syy,S 661 ROdd NI S1AZ =
ATov202y2102 KSGSNRIASYAOT y2dLINBPRWEE Gsist [a]] 0d REIgRIO
A YdzZ GAgalGol NI I fy2T0 06ASt S| BAINRYWSIOKG AS t 88 (Ll RN

funkcjonowanie produktu) ¢ OS OK I &1 O1 S3st yA S YIANRGy &t 2)XE BA {1

Szlaki Kajakoweé i
A a8ySNAAOT y21 06 06alLl0OFdzy1022y26lyAS 7. AyyeYvYi |

YIdORe 1 -BINE RUz 4 5¥ NBoioksk Kzlaki Kajakoweé Y I Rg22k 12 21 NBT
(Rysunek 8.). Z jednej strony, s a1 €441 AS alftr 1A 112r126S ably26An
produktu sieciowego. Z drugiej jednak strony, 8 LINJ @ 2t 1&@Y Y2RSt dz YyAS GLINRSI

LSOy fAaadl LIFNIYSNAGSS LINRRAzZl Gs¢6 A alfl{seg 12adl Ol
7 .
Loc. cit.
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czyogray AOT SZ Rfl Nbgy2fS30vS3a2 Fdzy{1022y26l yAl A NB
Y208 NRI gA2lE O, 6&Nt OF AY 2RIOA S yiVESNI 2\l T t ROVI2aNERIPA S { T ¢

Rysunek 8. Kat egori e pr odudkrtzégwe vt culysylsit aygcérknégocrhs kiwve Sz | a
Kajakowe” ( opr acowani e wtasne)

- rzecz
- ustuga

- wydarzenie
- impreza

- obiekt
- szlak

- obszar

%I2RYAS 1 LINJ g2t i 12yO0SLXO2n GS2NBGedlyn ailtl
a10FR26S3T 2F1 1! 0RYAISNBRIZ]2AIER yREZMEISTe GIS/8d TFIF 20 (
1F0RS32  LINE Rdzbzlakzkajakpwiddo W 2an&td¥2l NI A at 2 Y2NE1ES {1 €|

i

2 LN O 3035 601 A2SH2S 1282 2ST A2NL BEOKE Wl Odziibf a8 &Y
R2RIG126SY alYS NbsogyASd o0t RBAGEARRIVNSOYEYDI RINR
LINI SRAGF 6A2Y S ydcie ildie)séharaiitén@owanai OB S¥2 1T Nk gy 2 LINE Rdz
ONJ SOT & A dzaAU0dzZaA0 211 A LINRRdZ & 10202y SY 1Ay

przestrzennie (miejsce i obszar).

Y%l Nk gy 2 [ ARMSN ;? hzi&l-uJNﬂ\Rdzlﬁsé 410k R26&80OK o6altl {s¢

altlrldzz T 1dsNBE 2RLRGAIREF2ND A 6F6 2 Fdzyl1022y

Ol tT OA2680K ailftl{sss yAS 12yér¢uuzzan<@akommeor< R
h)

(produktach-obiektac
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Rysunek 9. Pr od u k t y sczzleaSkcoi wo wkeap raokdowmkyit cabhavo veykc h , Pomor s ki
Kajakowe” ( opr acowani e wtasne)

SZL

PRODUKT SZLAK —PRODUKTS Kt ADOWY , POMOR S K WE

PRODUKTY PROSTE PRODUKTY - RZECZY PRODUKTY-U S £ U (

YOIV QA A NeVAell PRODUKTY - IMPREZY PRODUKTY -
(ORGANIZACIA) WYDARZENIA

RN IV AV A MoV el PRODUKTY - OBIEKTY PRODUKTY - OBSZARY
(ORGANIZACJA + LOKALIZACIA)

1.2.3.1 PRODUKTY i RZECZY

Produkt turystyczny —rzeczi2 R2O0NB Y| GSNRAFfyS ot RDNOS TF1 60l 2
GdzNEaGe Ol yeOK FfS Y23an0S {1200 yFazy 2022y aebo LA
Fdzy1 022yt yAS A GSY!I (@& Okboydbtzy. Prodd® R Fzdcz@ & YamathdzNE & (i & |
LINPRdzl i ¢ MIN R2ePK2NBR]AS {1E30 Ay lvadreni|2slSEs LilsoY
Y20f A6SY R2 {eailiSY8z LREMIARTht 2O2NEMBzddedey | { A Y
YAYAYFEfyYyeY T 1 6ASNIO f282LINRPR&T 2NB8& (i BINE Rzl N & ONIt $

altF1FrOK 1lar12680K 206Sa2YdzeS ylaatLldz2ndS St SySyi

A GLINItd (Fal126é 2FSNRBGIye LINI ST dzaOdzE2RI &

A przewodniki kajakowe,

A mapy kajakowe (turystyczne-& { OF Ry S T OASYy S0

A 3 RO S tharyjnd dMbFajakarzy 0 LINR Rdz] 261 yS 6 NI YI®BK RIT AL
YENJA at2Y2NRER148 {T€tF1A YIa2F126S

A LI YADGA

A

YFEGSNREF O A Lzt A1l O02sS odzZ 2G01AX oNRAl dzNB X
A YFGSNRAI & LINRY2Oeé 2y Spy,étandwiia MBagg). 2 302 a1 Sy Al =

® Loc. cit.
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1.2.3.2 PRODUKTYi USGUGI
Produkt turystyczny —u s  jegRSFTAYA 261 ye 2112 LR2SReyOil Oleéyy
Qb1 AOK Oleéyy2T OAL gel2yéslyl £ OHZay |l | @31H RLHY
LINR Rdz] (5 ¢ (capdinadzae QTAYSENEKF INg & 0k RN Y IOKI LINBRdkdz] (5 6 &
at 2Y2NER{AS {iYE 1A YlIal126S
A 2NBIFYyATFO2l &aLWWegss (Fakl12se 0K
A 2NBIyAT I 02l L2oeldsg (GdzNBadGeOl

1F2F1FNRGSlF oyLIPY 2NEBFYATIFO2F ge2tT Rsg Ay
geLl20oe Ol I yA Sgorfodzagubptzts BdzAg ARYWS3I2 o0P2RTI AST OF y
YELINF 615 12yaSNpl O2al A LINJ SOK2ge6 yAS &LIN

ALINT SRIFd aLINJtddz (+r2l126S532

dzd 0dzaAA LINI S62RYyAO1AS

dza OdzaA GNI y&LERNI26S 6aLINI t G S16ALMzyS1T A
dza 0dzaAA y20f S324S>

dza O dz3 Aacyjieyinfo2mddia turystyczna),

> >y > > > D> D> D>

System Informacji Kajakowe]j przygotowywany w ramach przedsit 6 T At OAl at 2 Y2 N
Szlaki KajakoweéX 1 s NBE 06t RT AS Ay TF2N)N2 6 cpoppzezd & i dz O
VI adt Ldz2n0S Fdzy1 02S 06dza0dzaA 0

- alarmy2 T I ANR O S )/)\ I OK arhnko)&a?mScP[nr%Nﬂakafa iye OK dzo
- bied DOS 211 fyS AyF2N¥IO2S LIR2I2R26S

- informacje o stanie wody na rzekach i jeziorach

- informacje handlowe i turystyczne,

- dzR2 a it LI A | VidteSnetYdpdzdz hagafhili ViFi,

- AYF2NY26F yAS 2 zaNJaMz}eﬁbNﬁzﬁé YRR EAARL]
- AYF2NXYI 028 2 200AN0SYyAdz alftl1s6x ¢

[vp))

A 832
A OT

~h

d
A

(@]

1.2.3.3 PRODUKTY 1 IMPREZY

Produkt turystyczny — impreza (i 2 LJ2 UR@@@K?\ §dz6 HAt
2SRSY LINBRdzl G LR “H{NEOIRICGZ6t y§2 |
2FSNR gl ye@OK LINJ ST 2NEBFYATIFIG2Ns ¢ GdzZNBAGR{AOD

Na szlakach kajakowych w ramach Y I NJ A @ Y[2INBI{1T A YI2Ich ¥BIRBET & I Yy LINB &
dzl Y6 TNk gy 2 Ge yd éaé A Yt Bl 5 @& 62 WREDI VGALINB @1t f
wfaziep2 AygSaideode 2 ORIl SKaBt a2kl OF ISA s { BomddKe A YLINBI
Szlaki Kajakowe¢ Y20 S LINI S6AS3IF 8 Rgdzi2NRBg2d % 2SRyS2 ail
60FayeOK LINI ST sf A RB2BES 6Y IANJLD Nity2SYNsNEE (0h S {RINDIEIIAAS 2Y 4
Y20S G2 yFaidnLA oA $RYINIISHD @©ONY 3 RR6A YdgphBdwanychA Y I 2 ]
LINI ST AyyS LRRYA2(0G@X yI RNRBRI S 6alls OLINI Oe o

N —
<,
Sy

Katalog potencjalnych imprez do organizacji i oferowania na pomorskich szlakach kajakowych
20S82Ydz2S ylaidtLdzznoOS Lkl e&desy

? Loc. cit.
%) oc. cit.
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A aLilvese |lak1268s

A rajdy kajakowe,

A szkolenia i kursy kajakowe,

A 680ASOT 1A TFH6ASNI2nOS StSYSyid (lFallz2¢eéex
A inne.

1.2.34 PRODUKTY T WYDARZENIA

Produkt turystyczny — wydarzenie, to zaplanowane i zorganizowl Y S T RIF NI Sy ASYx 1 {5 NB
aF Y2RT AStyAS o0nNRI o0eéd O1Ttl OAN &1 WdduRt2ténDmusih yyé 2
OSOK2gl 06 aArat alklsay21 0An GSYFrdedliyns 2NBIyATIOe@
przestrzeni.

At OAl  at 2éy2 NR |1 ANR Ribz ©
Nk gy2 (2yGeéydza 02S ge

Na szlakach kajakowych w ramach LJINJ SR&
g@RINI SyAl ylLfSse dzdyl
NEIA2Y I fyAS 211 A yzéé g e ﬁl-NjﬁﬁmJlﬁlyﬁijs F L O2
markiat 2Y2NER {1 A S {&l26Ta SWIASE ‘1L£!2éé8| Ol SENE F&zOKdz 6@ R2 W2 I8
Szlaki Kajakoweé Y20 S LINI S0AS3II 6 Rodzi 2 NR g 2 42 g% YyASR ypRR I aNd NS
GO aye OK LINIFNI y[éméﬁN &tV NGl ) Ldt 2 Y Akbied & S { RNHZEA S
aGNBye Y20S (G2 yladn AéYI-mIDJNjaéizYzmmiy(ﬁaﬁﬂwjl-aa
2NBFYAT 26 y@OK LINJ ST AyyS LRRYA2Ge3X yI RNBRI S ¢a

PortF 2 f A 2 YI2NE R dzpdOKR | Md &gAnizowania przez podmioty YI NJ A  at 2 Y2 N& |
szt F 1A YRBBSBYARS yI adt LlMz2n0OS LRI &dasSy

)\t'é

—_—

pokazy,

festiwale,

koncerty,

pikniki (kajakowe, wodne),
spotkania, zjazdy, zloty kajakowe,

I g2Reés gl OA3AAZT, YAaUNI 2aGs6l 11 2F126S

> > > > > > >

inne.

1.2.35 PRODUKTY i OBIEKTY

t NERdz] 6SY ‘zﬁram&yué,gfycznaszbuiekt,ot’ﬁné‘é I 1 32aLR2RIENRGI Yye
GdzNBaGe Ol yea A éééKdzanéé art geadtLkRel yaSy 2SR
G261 NI &al né OK &1 dzLJA'2 W gorKorskizh sBalidR JKadaRbwydh @ldh giubyO A S
LINPRdzl is 6 20AS{Gs¢6 T1tAO01 &6 Y2OYylY

A infrastru] G dzZNXY 1 F 211260 A&0GYyAS2nNEd:biRaoSDsyani® y I &l
kajakowe, punkty etapowe, mA S2& OF 62 R2 4| YAl  AprzeticdkEpye@ & | YV A |
przeszkodach na szlakach kajakowych);

" oc. cit.
Loc. cit.
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A AYTNI fiNRA ez LRgallION 6 NIyl ODKOMdsSH A ¥DR
Szlaki Kajakoweé T £ 2 1 |  fadaByén lszigki:
- przenoski kajakowe przy przeszkodach (jazy, zapory, elektrownie wodne),
- YAS2aO0l SilLRsS aLlwesgssg O0oNI T TymiRNRIF YA
I 32aL2RIFENRPSI yEYA FNFIYSYyGal YA ON 3
St SYSyUlUl YA ,68LRaldSyAl o

- LRt o0Agl126S YIR NIS{FYA A 2STA2NI YA
F NOKAGS]TGdzND A SE{ESYSyidl YA geLl2alkdSyAalo

- LJNJ galityAas 1re2h126S0dzMNI R BE BY¥YBPiNVONSsED

- aGLyAa0S 1trel 1268 06NI1T 1T GTéd Y OND I NOKA

A konkretne elementy systemu 21 YV I 1 26 YAl a1l fumidjssoiondracl 1 2 6 &
danym szlaku 6 LJ2 ¢ 2 D1 YyAzhakudUINE R dz] ( dz &dnforékik 82656 32 «
Kajakoweg€ :0
- znaki drogowe typu E-7 (drogowskazy do miejsc infrastruktury kajakowej)

- znakiwodne(A Y F2 NI O 2y S3 2 & Niki&akoweDT S {Af 2YS
- tablice informacyjno ¢ promocyjne;

A zabytki oraz inne obiekty i budowle turystyczne:

- elektrownie wodne,

- 1y, Oeé

- akwedukty,

- stare mosty,

- szlaki rowerowe, piesze,
- inne;

>\

muzea, skanseny;

>\

pomniki przyrody i inne obiekty przyrodnicze.

1.2.3.6 PRODUKTY i OBSZARY (lokalne i ponadlokalne)

h LNy O  YSXI210NH R d¥itii d 2 I 6 813 RT ok 2 NE | & & striktufeet 1A Y I

ok @32
LINB Rdz] ( 2 6AS62S aRR YoRROARNY @96 SYANE LARRHA i€ 3dz G SNEB G2 N

g22S6sRI G2 tSOT Nrboy201 ST yan § I 810S MB 1t &S0 Ny ARE  Ly2h 39
Y 2

A krainy geograficzno-kulturowe (np.: Kaszud & % OAP6AST AdzOl 4
A parki narodowe:
- PN Bory Tucholskie,
- SO2AZat A tb
A parki krajobrazowe:
- tFN] YNra22o0NXi,26& b52ftAyl {OdzZJb
- Kaszubski Park Krajobrazowy,
- tFN] YNr220NrT2ge& baASNI S22l 2ATftlylhb
- Nadmorski Park Krajobrazowy,
- ¢Nka2YAS2alA tIFN)] YNI220NIrT2g¢8
- Wdzydzki Park Krajobrazowy,
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- Zaborski Park Krajobrazowy;
A rezerwaty6 Y LIJPY NBT SNB I (i LiMRaduN,BRa); D2 Ot 0 Al Ds NI
A YAlLahlr A ¥¥Blex GpoaaNyes) a l[f 6 2 NJ,%d.).YSsART @y > DF
1.2.3.7 PRODUKTY OBSZARY PONADREGIONALNE

hRNYoyn {(fFan LINE Rd#fi kappkéwe 0 tharakt@ze Bogradréinaldymd ¢ rzeki
LINI SLIoe s 2n0OS dddhlorskie i 62225 sRDIEHBAE RY A S 6y LId NRI X Y|
alttrk1 aLlolégye yI  2@pprhorskitboSGwan X aad f | dz2 lad 26y e y I
g22S 65 RI (molkiegod iA Bchobnfopomorskiego, Wieprza ¢ al f | | ALl gye yiI
g22S6sRTIGol 11 OK2RygkZ IfJ2 Y2 MALJOA S ¥ 2> RONBSGYSRYO 16yF aNKTA Zé:
¢ mazurskim). Zakres przedmiotowy takiej kategorii produktu jest analogiczny jak w przypadku

szt F {56 t21FfyeOK A LRYFIRtf211Ify@OK oylFIRIf .YIY& R

tceys 02 adlyz2ér 2 alLISOeFAOS GS2 {(IrGS3Iz2NRA 2Sa
LINI SRaAAt AVRNBARSo{ T BILIR 6Y REDKDY DK LRRYR (56 Y
2127106 A 6ATSNHzyS] aiftl{dz yI 2ROAYy{dz 202tiGey Y
12YyASOTl y21 6 6&Ll OLINI O fAyAz26S2 ol 2NASydz26tySe ¢

LAZ2YASNBE]A OKI Nbi g SREBRINI 6R & A uhladibnd, Bridwddpotiobne
R2YYASYIl W & regoBach nie napotkamy na LINR g RT 2y S T I gl yazgl
LINPRdzl 626S A YINJ26S 62150 alflise0 ylLftSoe 11
szlak postronieat 2YODRKE YN f | {56 YItRIVABBaOKEdYyAO2I Gegl u
FYAY26FYyASS AyAaol0e2¢lyArAS Lkal Of S3a3styeOK RIALFOIZ
wprowadzenia analogicznego wobec ot 2 Y2 NR {1 A OK {1 f kyitang ozn‘éklov&rinal 2068 0KE
danego szf | 1dz Rfl ge3da2Rye {laFr{FNIe&od 2 T FNIRDRIIFYA

>

R2YAY26+86 LISNRBRLIS1Gesl fAYA20L A Fdzyl 022yl tyl
OGNI 1 G261 yAS altlldz 212 OF021 OA yASTItSdyAS 27
DotejkategoriA a Bt yQi 6S0e TIFfAOT @06Y . NRt X 2ANBght] A YIF Yyl O
1.3 STRUKTURAMARKI , POMORSKI E "SZLAKI KAJAKOWE

bl 206dz T RSTAYA26lyeOK LIRTA2YF OK  Randldkd Sz6kNE  LINE |
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MODEL 1 - SCENTRALIZOWANY
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MODEL 2 —LOKALNE ORGANIZACJE TURYSTYCZNE PRODUKTOWE

2 najbardziej efektywny i optymalny dla stadium proinwestycyjnego
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WOJ EWODZTWO POMORSH

KOORDYNATOR (URZAD MARSZALKOWSKI
POzZIOM POMORSKIEGO)
PRODUKTU
SIECIOWEGO PROT
(REGION) PARTNERZY MEDIA
PODMIOTY ODPOWIEDZIALNE ZA INNE MAR¥
TURYSTYCZNEh W9 2 j 5%¢ 21 t hah
PRODUKTOWE LOKALNE
KOORDYNATORZY  LIDERZY PARTNERSTW ORGANIZACJE
TURYSTYCZNE
IST
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POZIOM OPERATORZY KaJakow | OPERATORZY KAJAKOWI
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SKL ADOWY PODMIOTY KOMERCYINE | e | oNALNA DYREKCIA
PARTNERZY REGIONALNA DYREKCJA ] )
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KRAJOBRAZOWYCH |
KRAJOBRAZOWYCH | NARODOWYCH
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JST Z I NNYC| JST Z | NNYCH
OTOCZENIE MEDIA MEDIA
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SIECIOWEGO, STADIUM INWESTYCYJNE
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2.2.2.3 Partner: Media
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2.2.2.4  Partner: Podmioty odpowiedzialne za inne marki turystyczne w woj. pomorskim

POZYCIA?2

{¢cw] YC| w9 %! wis+ 8 Partnerzy produktu sieciowego

PODMIOT

Podmioty odpowiedzialne za inne marki
GdzNEadGeOlyS g22Sés R
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226 Partnerzy gt oédwni produktu sktadowego
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227 Partnerzy wuzupetniajagcy

2271 JednostKki SamorzNdu Terytorialnego (JST)
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2.2.7.2  Lokalne Organizacje Turystyczne (LOT)
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f21FtAT I O2A A OKIN}Y¥{dOSNR&AGRE] LR2SReyOl
do realizacji

A R2NIRT G2 A R2aiGFNDIIyAS yAST ot Ry S &resid
GRNIOFYAl &aeadsSydz 21 yF1261yAl yI aiftl|

A R2ZNIRT G2 A R2aiGFNDIIyAS yASIiotRySa A
GRNIOFYAl {2a0GS8SYdz LYF2NXIO2A Yl al12¢6S82

40



A R2NIRITGg2 A (2yadzZ il 028§ YéNﬁazNﬁéizayréslz
ITFNINDRT YAl LINRBRdzZl 6SY GdNRBR&aGe Ol yey

A Lszzé A FYAY26LFyYAS 1 2ydil NERDo NV |(zaenkskgdelid
62150 RIyS§32 [heo

A R2NIRT G662 A {2yadzZ (@ 028 Y SNBNI2INEO IYBEE
tworzeniaLINR Rdz] idz A YIFNJ A Gdz2NBEaGeolySa 2NI 1

A LINBEY26LYAS YI NJ A LI2LINJ Si ge12Nl eadesl
LRSyGeTA|l gAT dzF £ yS2 YIENJA t2Y2NE]A

oe
A Ay¥2Ny2z|y)\é LI2adt LI OK A adzl 0Sal Oik SzakiS
YF2F126S¢ A LINRY2glyAS 32 6 NIYIOK 60
AYGSNYySiz26ls YSRAIF alLR0OSOIy21 0A26Ss Yl

A LRY20 A 6&LIBOLINIFOF ¢ 1T F1NBaAS RealNr
LINR Y2 0@ 2y &wpiowaklzondjlprRDpSriherstwa lub koordynatora sieciowego
A LRY20O A 6&Lkl OLINI OF 6 1T IF1NBaArAS NBIfA

realizowanych przez partnerstwa lub koordynatora sieciowego
A at2LlyA2g6lr AyiSaNI O2l LINRIReEA {2z 3¢ Y NgaAl
i markami turystycznymi

2273 LokalneGrupy Dziagania i Lokalne Grupy Rybackie
POZYCIA2 { ¢w! Y¢! w9 vl Wzt §t F NIy SNJ & dzl dzLJS Oy
a1 0FR25S32
PODMIOT Lokalne DNXHzLJE 51T Al OF YAl
Rybackie

CELZ {t ] _twl! /[

[ 211 fyS DNHzZR 51 AFTEYAlF A [21FfyS DNMzR
f21lrtyey LJ2I7\2Y)\SZ 1S aLR0SOITy210ANn 2711
2NBFYAT I O2A GFry26A 3A0sgye LaA RRIRSWAAZIG  TTH MK
at 2Y2NE1AS {|t|1A YFE2F1268¢6d w2tnN 2YFgALY
AT SNYzy{dz YFNJA ot2Y2NR]{AS {T€tF1A YIF2I1]2
YAS&T 1+ 205 ¢ t2Y2Nj I 0 2G| AYSAES {(RSYNIB/YAZ] 2B Y A YA
2NI T 1T YFEOYALFYAS AOK TIFIy3alLdz2elyAl 6 YI NJ
[21+FfyS DNMXzLIe S5TAFOFYAF A [21FfyS DNHzZR w
2SRyey 1T AOK TFRIZ LROAYyYl 0860 VB BNIAOA
a1 0FR268YA YFENJA at2Y2NE{AS {T€tF1A YlIal]z2
[21+FfyS DNMHzZR 51T AFOFYAlF A [21FfyS DNUzLR
FlaesyS yl t21ttyeY NByldz GdNEadegoOliyey ofF
tdzNB aie Ol yS320 1T NI O2A dRTASEFYALF S&LI NOA
GdzNEadGedlySea o6yLIdY gall NOAS yI T 1dzLd &LINJ
itp.).
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tw»95alLh¢ 2{tj _tw!/

v v >

>

I v > >

>

@ & LJs O 1kdbrddatorem projektu sieciowego

G&LJ OLINF OF T fARSNBY LI NIYySNEGSI

$&LJ OLINF OF 1T LI NIYSNIYA 3IA0sgyeYA A dz dz
dzZRT AL T ¢ aLRG1lFIyAlrOKZ gl NBRTGFAGIOKE (2Y
R2NJ} RT Gg2 A R2ailFNOIIFyAS yAaSTiotRySa &
lokk € ATFO2A A OKIFNI}(10dSNRraGe]l LR22SReyOl &
do realizacji

LR2Y20 A FYAY246lYyYAS (2y@i NBR2 S V& ORLEDD
gAS2a1AST aLRoOSOIT y21 OA NeBol O1AS0
promowanie marki poprzez wykorzystywanA S St SYSyisg aYaaAt
LRSydGeTA1lO02A gAldzadfySe YFENJA t2Y2NE]A
AYTF2NY26FyAS 2 LINJI SRaAt 61 At OAdz at 2Y2NH
gOFLayeoOK (FyFrOsg A YIENItRTA 1 2YdzyA jowed
YIFGSNRALFO& RNHzZ 261 yS>T two

LINEY26l YyAS LINI SRaAAt 61 At OAlF at2Y2NR]1AS
INB2g¢lFyAS LRTeGesyeOK A LINRIFldesyeOK
T OKt OFyAS R2 AyiGS3aINI O2i RIT ANBGEIAR dadd €
LINPRdzl GSY at 2Y2NER{AS {TtF1A YIalF|126S¢
kooNReyl 02l g0l ayS3z2 aeaidSydz 6alLd NOALl NE
RTAFOFYALFYA yIF NI SOT NRI g22dz LINE Rdz] ( dz

% & LJs O LINIdyddtorem prdjekta sieciowego

6aLl OLINI OF T fARSNBY LI NIySNBiGS!I

8Ll OLINI OF T LI NIYSNIYA IOssyeYA A dz dg
dzZRT AT ¢ aLRG1FyAlrOKI gFNBRTGHFOGFOKE 2V
R2NJ} RT Gg2 A R2aiGlFNOIIFyAS yaSiotRySa &
lokalizacc A A OKI N} {iSNepaGe|l LR2SReyOi @OK §

do realizacji

R2NJ} RT Gg2 A R2aiGlFNOIIFyAS yaSiotRySa &
GRNIOIF YAl aé&adsSydz 2T yr 1261 yAl yI alftl|
doradztwo i dostarczanie nA ST 6t RyS2 Ay TFTF2NXI O02AX YI (8§
GRNI Ol YAL daidsSYdz LYF2Nx¥IO2A Ylali12sSe
R2NJ} RT G2 A (2yadZ GF02S YSNEBG2NROI yS:
TFNIDRTFYALF LINRPRdZ] G6SY (GdNBE&aGeOl yey
L2Y20 A FTYAY26l YAS ndstvd Al NEIR D6 NVaA {(z8gnkkgdeid:
62150 RIyS32 [ht¢o

LINEY26l YAS YEFENJ A LRLNISI gel12Nl eadtesgl
LRSyGeFTAllFO2A oAl dzZ fyS2 YFENJA t2Y2NR]A
AYF2NXY26FYyAS LIRadt LI OK A ddz] 066 2 DR NS
Y2l 126S¢ A LINRY2gLFyAS T2 6 NI YIOK 60O
AYGSNYySiz26Fs YSRALF aLR0OSOIy21 0A26S8s Yl
LR2Y20 A 6aLIOLINIOF 6 TF1NBaAS ReadNe
promocyjnychA Il RO SilGs 6 LINRGI Ri 2ySe LINJI ST LI N
LR2Y20 A $&L3l OLINI OF g T F{INBaAsS NBIFTfA
realizowanych przez partnerstwa lub koordynatora sieciowego

promowanie LINI SR&At 61 At OA at 2Y2NER{AS (T¢I
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INB2g6tyAS LJziéﬁé;zy““ A LINRLI{desgyeOK
ITFHOKt OFyAS R2 AydSaNrO2iA RIAFOTFZ LINJ §
LINR Rdzl G SY Szlakiﬂiaﬁlﬂ)\kxhﬁlfxé

A 122NReyl 02l ¢g0OlayS3a2 aeadSydz galld NOAL
RTAFOFYAFYA yI NI SOT NRIT g22dz LINRRdZ] (dz

2.2.7.4  Operatorzy kajakowi

POZYCIAZ { ¢w! Y¢! w%9 %! w¥%+ § Partnerzy dzl dzLJISOY A 2N 0%
a1 0l R2gS32

PODMIOT Operatorzy kajakowi

/9] 2{t] _tw!/

5

h LIS NJ

2Nl e (Fal126A G2 1fdz0126S LIR2RYA2G@
Y2l 126Sé 1 Ldzyliddz 6ARI SYAl AYyRE@6ARdzfyS3
1FGS3I2NAND LRRYA2(G356 2R0A2NDE& YIONJ] WNJI @t RN2
LINE Rdz] Gidz at 2Y2NR1AS {TfF1A YI2F1265S¢® hLIS
R2 2R0A2NDsgz (U0sNEBEX ¢ NI YIFOK g&Ll OLINI O@
aUNRyYye&r 2FSNIIF 206 Z22Ws OK a8 FESK I 26 RENE R
I 282 R2aidtLly2106 A 21121086 ¢LIO&gl 2N YyI 2RO
hLISNI G2NT @& (Fa2lFr126A LISOYANn &ai ol S3astyn Nef
6 LINPOS&a NRIodzR2g¢e St SYSyllldzs a LINR RdzR iNdizT § d
GdzNEadGelOlyeOK YINJA oat2Y2NBR1AS {TtlF1A Y

kajakarzom.

tw%95aLh¢ 2{tj _tw! /.

A 68l OLNI OF T 122NReylFG2NBY LINB2S{lGdz aAa

A 6&LJs OLINT OF 1T fARSNBY LI NILGYSNERGSI

A 6&LJ OLINF OF 1T LI NIYySN}YA 3IOsgyeYA A dzl dz

A R2ZNIRT g2 A Rz2aiGFNDIIYyAS yASIiotRySa2 A
t21FtATFO2A A OKIFNI}{1GSNRalde] LER22SReyOl
do realizacji

A doradztwo i konsulli 028 YSNEBG2NBEOI ySs RIASESYyAS
tworzeniaproduktuA Y NJ A GdzNB&ade ol ySe 2N 1T 11 N

A doradztwo A R2&0GF NOT FyAS AyF2NXYIFO2A 2 211 f
6 NHzOKdz (dzZNEadGe ol yS3z2uvzr LINBFSNByoOal OK 1
zaspokojenia

A LRY20O A FYAY246FyAS 1 2ydlNHER®BS AVA |pRiedd YRk /6
T6ANRDTFYAL T O6NFyodNno

A LINPY26LFYAS YIENJA LRLNI SI ge1 2Nl eadesl
LRSyGeFAall O2A GAT dzt £ yS2 YENJA t2Y2NJ§117\

A AYyTF2NNV26FyAS 2 LINI SRaAt ¢l At OAdz at 2 Y2 NH
GO ayRYIKOs16 A yFENItRITA 12YdzyAll O2ik 6a
YIG§SNRF U@ RNHzl 26 yS0

A AYyTF2NXV26FyAS 2 LINJ SRaAAt 61T At OAdz at 2Y2N]




> > > >

>

1tASydss o61lal1l N &o

&L OLINF OF 1 122 NJowegd 12NBY LINB2S 1 ddz aA
&Ll OLINF OF T fARSNBY LI NIySNBGS!I )
6413 OLINIF OF T LI NIYySNI YA 305 6yeYA A dd dz

R2NI RT G2 A R2&GINDTFYAS yASTotRyS2 A
f21FftATIFO2A A OKIFNF¥{OSNRBA&GRE] L] 2SRuahoH

do realizacji

R2NJ} RT Gg2 A R2ailFNOIIFyAS yAaSTiotRySa &
GRNI O YAl aeadsSydz 2T yr1261FyAl yI alftl|
R2NI RT G2 A R2&GINDITFYAS yASTotRyS2 A
% RNJ 0 | Y AulnforfnajikéjaBoWej

R2N}YRT G2 A (2yadzZ GFO02S YSNRBI2NRBOIYyS:
TFNI DRI FYAF LINBRdZ GSY (dNB&aG@OIyeYy
LR2Y20 A FYAY246lFyAS 1 2ydlNRERYs A P 2INMYyBRE
T 6ANT FYALF T ONXyodno

doradztw2 A |2y adz GF 02S YSNRG2NROT ySz RITA
tworzeniaproduktuA Y NJ A GdzZNB&ade ol ySe 2N 1T 11 N
R2NJ} RIT Gg2 A R2aiGlFNOIFYyAS AYyTF2NXYIFO2A 2
(ruchu turystycznego), preferencjacK {1 f ASy s> RSFAOe il OK

zaspokojenia

LINEY2gl yAS YFENJA LIRLNJ SI ge1 2Nl eadesl
LRSydGeTA1lO02A gAldzdfySe YFENJA t2Y2NE]A
AYTF2NN26F yAS LRaidt LI OK A 2dzgAQ@ Al O Ka t @25
YF2F126S¢ A LINRY2glyAS 32 6 NIYIOK 60
AYGSNYySG26l > YSRAF &aLR0SOIy21 OA26SzT YI

L2Y20 A  6&LBSOLINIOF g TFHINBAAS RealNE
promoce 2y 8 OK A 3JIFR0SUs6 LINBgFRI2yS2 LINI SI
L2Y20 A 6&LJk OLINI OF g 1T F1NBaArAS NBIFfA

realizowanych przez partnerstwa lub koordynatora sieciowego

alLl2yazNAy3a 12y NBIGROXKI RIAI &t ZY2NRYR S
AYTF2NY26FYyAS 2 LINI SRaAt ¢l At OAdz at 2Y2N]
1tASYylGsgs 61121 NI@&ov

dostarczenie informacji do Systemu Informacji Kajakowej (SIK)

dostarczanie promocyjnej oferty handlowo ¢ dz& O dz3 2 §y$ediu I@macji Kajakowej

(SIK)
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2275 Pozostage podmioty komercyjne (usgugodawcy)
POZYCIA2 { ¢w! YC¢! w%9 %l wh%+ 8t I NIy SN @ dzl dzLJS Oy
a1 0lR2gS32

PODMIOT Podmioty komercyjnecLJ2 1 2 4G+ 0OS
/9] 2{tj _tw!/

hLINk O 2LISNI G2Nbs 6> 2RRIASEYN 3INHzZLX 61 oynDn
LINBE g GyS 2FSNH2NOS LINBRdzl (& A dzaodzaAA ylI  f
LI YARGTAZ 2LISNIG2NI & AyyS3z él_m,&ygtycm@o)mam)w\s
FTdzy1022y26l yAdz YIN]A cxt2Y?N£§°[Z\S {TEF1A YI
NEOYAONET ©S Rz2Ge Ol e fyx | SaB] $32 ANRPYNI &
1S32 G(So® 41 3ttt Rd2 LBR2RQKZ RNBAE g TAGK ADRBR 6 y Al
LRAYF2NY¥26F YAl 2 LINPRdZl Ok8Sa822¥BNAZRAOALIE
6alls OLINI O 1T (GS32 NRRiIl2dz L2RYA2GlI YA 1T 6At
Podmioty komercyjne powiny @ o0&06 [ 43Sy gsondiz2yS 65 sal
TFREYALF gANDON &aiAt 1T LINBY202ND YIN]JA oaot2Y
0dzR2 61 YAl X ItS NbssyASdO 1T o0dzR26N 2FSNIe& LR

ichintegrk O2A 1

6O aye YA

LINE Rdzl G F YA (Gdz2NB&ade Ol ye

tw%95alLh¢ 2{tj tw!/,

A 6aLJ OLNI OF 1T 122NReylFG2NBY LINB2S{lGdz aAa

A 6aLJs OLINI OF 1T fARSNBY LI NILGYSNERGSI

A 648013 OLINI OF 1T LI NIYSNIYA 3I0sgyeYA A dz dz

A doradtwo A R2a0GIF NOT IFyAS yAiASiotRySa AyT2NY
f21FtAT I O2A A OKINF¥{GSNEB&AGRE] LR2SReyOl
do realizacji

A R2NIRT G2 A 12yédzfdl-'aé YSNEG2NEOI y&E
tworzeniaproduktuA Y NJ A GdzNB&ade ol ySe 2N 1T 11 N

A R2NIRT G662 A R2&0GFNDTIYyAS AyF2N¥YIFO2A 2
6 NHzOKdz GdzNBaGe Ol yS320s LINBFSNByO2l OK
zaspokojenia

A LRY20O A |yAY26l yAS 1 2ydlINERYS Ava 1 HINYSRE
T6ANRDTFYAL T O6NFydNnRO

A LINPY26LFYAS YIENJA LRLNISI ge12Nl eadesl
LRSydGeTA1lO02A gAldzdfySe YFENJA t2Y2NE]A

A informowanie2 LINJ SR&At 61 At OAdz at 2Y2NR|{AS {T1¢
g0LayeOK 1lyFrO0sg A YyFENItRTA 12YdzyAill O
YFGSNRI Oé RNHzZl 261y S0

A AYyTF2NNV26FyAS 2 LINJI SRaAAt 6T At OAdz at 2 Y2 N
1fASyilsg 6GdzNET OA Nrxkodye@OK NRBRI 23560

A 6&LJs OLINT OF 1T 122NReylG2NBY LINR2S{Gdz aA

A 6&LJs OLINT OF T fARSNBY LI NIGYSNERGSI

A 6&LJ OLINY OF 1T LI NIYySN}YA 3IOsgyeYA A dzl dz
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R2N}RI Gg2 A R2aGFNOIIyAS yASiotR¢yS®H A
f21FtAT I O2A A OKIFNY{GSNRAaGE] LR2SReyOl
do realizacji

R2NJ} RT Gg2 A R2ailFNOIIFyAS yAaSTiotRySa &
GRNI OF YAl &daeadsSydz 21Tyl 126l yAl yI &aifl]
doNI RT G2 A R2alFNDIIyAS yAaSiotRySa Ay
GRNI OFYyAL {@adSYdz LYT2N¥YIO2A Yla2l12682
R2N} RT g2 A 12yadfl‘jl-c'>eé YSNEG2NEBOI yS=
ITINIDRTIFYAL LINE Rdz]l G SY GdzNE&aGe Ol yey

pomoc i animowanie | 2 y U 156 yI EANERZ2 AN NBAISINA R &
T éANRDTFYAL T O6NIydno

R2N}RT G2 A 12yadzd i GFr02S YSNR(I2NROIYS:
tworzenia produktuA Yl NJ A GdzNEadGeolysSe 2N»rT 11 NJ
doradztwo i dostarczaniS A Y F2NX I O2A 2 f21Ffye&yY NRY
O NHzOKdz GdzNEadedl yS3z2uvs: LINBFSNByOal OK 1

zaspokojenia
LINEY26l YAS YIFENJ A LRLNISI gel12Nl eadtesgl
)

Identyfikacjiwil dzI £ yS2 YINJA t2Y2NR1AS {TfF1A Y
AYTF2NY26FyAS LkadGt LI OK A adz 0Sal OK 6§
YI2F126Sé A LINBY2glFyAS 32 46 NIYIOK 60O
AYGSNYySG261 3 YSRALF &LI200BOAR)Y 21 OA26S3T Y
L2Y20 A 6aLIlOLINIOF 6 T1F1NBaAS ReaidNe
LINEY2OeayeOK A 3JIRoSl{s6 LINRglIRI2yS2 LN
L2Y20 A 6&LJk OLINI OF g T F{INBaAsS NBIfA

realizowanych przez partnerstwa lub koordynatora sieciowego
21J022yFfyAS alLlRyaz2Nray3a 12y {NBiyeoOK RI
Y2l 126S¢
AYTF2NX26F yAS 2 LINJI SRaAAt 61T At OAdz at 2 Y2N]
1tASYyilsg oO00GdiINBEDA0 NFoyeaOK NRR
dostarczenie informacji do Systemu Informacji Kajakowej (SIK)

dostarczanie promocyjnej oferty handlowo ¢ dza 0dz32¢46S2 R2 {@&a0SY
(SIK)
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2276 Regionalna Dyrekcja Las-w PaGstwowych

POZYCIAZ { ¢w! Y¢! w%9 %! w¥%+ § Partnerzy dzl dzLJISOY A 2N 0%
a1 0lR2gS32

PODMIOT wSIA2ylLfyl 5&8NB]1 02l

79[ 2{t] _tw!/.

/| St SY 6aLl OLINI Oé 2S&aid LINJ SRS T‘eé(]lcf\s)faku
121286 ézlzcb wSIA2YyLlf Yyl 5eN5108I [ | idfasnibwahid: o
2TSNOAS aifl1dz 6S s6aieadliAOK FL1OK d5&0Al
L2ai O S3sfyeOK al0lR26&@0OK LINBRdzZl dz 6 NJ SOI
2 NJ 1 g aLlds OLINI OF ) AYY e ¥YAiw fluddjBh¥wael produktu (mlint

(2dZNRBLISNY G2NF YAS YAS&T 11 ZO0FYAZ 211 ¢ ye YA
promocyjnego orazprzyniel 8 & YASNY S ( ZNJ §EO0A24& V@ &d B X

wSIA2YyFfyl 5&8NBl 02k [ My Al A 104 588G K NDLING
R2G&80T ndS3az f21|-f7\II08)\ A OKIFN}{1GSNRAGR]
dzi NI @ YFyAl 21121 OA LINRPRAZHES bIA §0NBAZDE@DEPB O
J2aLR2REN) B RB2y Db ILANBSSTy A QG g1 VORIAA 2[yH & sy6S 2t
DRIFZ&a1dzZ {1 01 SOAYy1dz A ¢ 2 NXzyA dzod

tw%95aLh¢ 2{tj _tw! /.

A 6481 OLINI OF 1T (122NReyl{i2NBY LINR2S{ldz aa

A 641l OLINI OF T fARSNBY LI NIGYySNRERGSL

A 63aLJ OLINLIONI Y SN} YA 3A0sgye@YA A dZ dzLISOy AL

A dRTAFID ¢ aLRG1FYyAlFIOKZ gl NRTGFGFOKE (2Y

A R2ZNIRT g2 A Rz2aiGFNDIIYyAS yASIiotRySa2 A
t21FtATFO2A A OKIFNI}{1GSNRAaGE] LI322SReanon
do realizacji

A R2ZNIRT G662 A 6all OLINI OF -LaNJ Bly P NS &A ST NRRS
LINEP2S{G2680K T ogANTIyeOK 1T t211FtAT 261 yA
at 2Y2NR1AS {TtIF1A YIalF126S¢ yI 206all NI

A LINPY26l YAS YIENJA LRLNISI gel12Nl eadtesgl
LRSyGdeTA1l O02A Al dzrtySa YIENJA t2Y2NHE]A

A AYF2NN26FyAS 2 LINI SRaAt ¢l At OAdz at 2Y2NH
gO0FLayeOK 1yl OUsg A6 aiiNRIytIRTMY G1SNY BRI G
YIEGSNRF U@ RNHZ 26FyS> two

A 6&LJs OLINI OF 1T 122NReylG2NBY LINR2S{Gdz aA

A 64813 OLIN: OF T fARSNBY LI NIGYSNRBRGS!

A 6&L3 OLINI OF 1 LI NIYSNIYA 30VséyeYA A dz dg

A dZRTAFDT ¢ &aL201 | yferenGakhz 61 NBRT GF GF OKX 1 2

A R2NIRT G662 A R2ai0GFNDIFYyAS yAaSiotRySa A
t21FtAT I O2A A OKFNI{1GSNRralGe] LR2SReéeyOl
dorealizacjiz 1 S ail Ol SaAstyey dzsl It t RyrddBigtAciych

A R2ZNIRT G2 A R2aiGFNDIIyAS yASIiotRySa A
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GRNI OF YAL

lokalizacji na terenach przyrodniczo cennych

Bea0SYdz 21 V| 26 HySh Falydl Saisttiy]

A doradztwo i dostarczanie nA ST 6t RyS2 Ay F2N¥YIF O2AX YI G§
GRNIOIF YAl {2alGSYdZ LYB2NNIODSHsYieN] 2389
terenach przyrodniczo cennych

A R2NIRT G2 A {2yadzZ i 028 YSNRBG2NRBOI yS=:
2k NI DRT YAl LINRBRdzZl GSY {ddNRaGeodolyeyvys 1
terenach przyrodniczo cennych

ALNRBY26LYAS YIENLIA LRLN SI ge12Nl eadesl
LRSyGeFall O2A gAlT dzh tyS2 YFENJA t2Y2NR]A

A informowanie p2 & (it LI OK A & dz] C)Sél OK 6S GRNIOI
YI2F126S¢ A LINBY2glFyAS 32 46 NIYIOK 40
AYOGSNYySG261T YSRAIF aLR oSOl y21 OA26Ss Y

A LR2Y20 A 6&Ll OLINT OF ¢ (3 NNINGBRA S A yRE 2 NMNEB
LINEY2Oe_2yeaOK A 3IFRdSi(Gs6 LINRgIFRI 2y S2 LN

A LR2Y20 A 6&Lkl OLINI OF g T F{NBaxS NBIFfA
realizowanych przez partnerstwa lub koordynatora sieciowego

A koordynacja rozwoju 6 O ay @ OK LINBRdzl 56 A YI NB| i
at 2Y2NR1AS {TEtF1A YIalF{126S¢

A dostarczenie informacji do Systemu Informacji Kajakowej (SIK)

2277 ZarzNdy park-w krajobrazowych i narodowych
POZYCIA2 { ¢w! YC! w9 %! w%+ 5t | NIy SNJ & dzl dzLJS Oy
a1 0FR26S32
PODMIOT %l NI DRé& LI NJ 5 &
i narodowych
I 9] 2{tj _tw!/,
% NI DR LINJs56 {NIr220NIT2680K A yINRR2GFgER(
GdzNE&aGelOl yS2a at2Y2NBR]1AS {Tfll)\ YEel126S¢
altl1o t2ylIRG2 LRggAYyYyES LJssz)\ )\éuéhara)l&é}ystyk\l
L22SRey Ol @0K StSYSyilsg AYTFNI adNHAX dzNE Yyt &
LINPOSaAS dziNIJeYlIyAl geaz2l1ArsSe 1217 OA LINER
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- =

5
I

ﬁﬁU»
C X

ZADANIA PODMIOTU ¢ STADIUM INWESTYCYJNE

A kierowanie LIN2P OS&ASY 21 NBI fSyAl
GdzNEadeOl yeOK GelLidz aifftr| R
lokalnymi

A TASNRBGSIYAS A yAY26lyAS LINROSadz L2208

A doradztwo i wsparcie merytoryczne, formalno ¢ LINI 6y S A AYY S LINR
produktowych

A 2NBIYyAT 261 yAS &aLRG1IIZ NRo20T80KX g NAI
6 YENJt oat2Y2NBRL1AS {T€F1A YLe2lE126S5¢

A dzRT A O ¢ & Lych whrsftatdchOkkinferddjace O 1

A wsps OLINF OF T [ he LINE Rdz] G2 68 YA

A 64813 OLINI OF 1T LI NIYSNIYA LINRBRdzZl (idz aASOA

A FAYylLyazeélyArAS RIAFOFZ LINRBY2Oeda2ye OK YI NJ
g0l aysS3az

A L2aldziAsélyAaAsS A LJ2Téé1)\éI-)/A§ 1 Sgyt NIy
at 2YBNHETX 1A Yl al126S¢

A 122NRey26lyAS A NBFEtAT26FyAS RIALFOIZ
wytycznymi{ G NI} 6§ SIAA (1 2YdzyAllFIO2A YIFINJA at2Y?2

A dR2adt LYALYAS o SMaaxtTiay A8y ISIEdB YISy {i&s @i S Y dz
a2Y2NR1AS {1E|SK SYSFaGBvdRe 21y 1261 yAl
St SYSyiss {ééi’]évdz LY F2NYE O2A Yl 2l 126S¢
ITFH1NBadz g1 2N eatestyar GeOK StSYSyiss

A YyIRIsNI YyIR Fdzy1 022y 26t yvAjSkdwejhastdrdhg22SY
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> >

NRT g22

YFRTIsNJ yI R Fdzy10ez2yzghy A
i 2N} A NBRI

LISOYASYAS NRtA FRYAYyAa
Informac;ji Kajakowej (SIK)
TITNINRDRTIFYAS A dzR2 a Gt LI Ay (fehwSr, optdgrgndowaldie) @oN
Systemu Informacji Kajakowej

aidl of 12Y0NRE I 21121 OA LINRPRdzl ldz aASORA
2112 AyaSanNrtySa Ol tl OA LINRRdzlildz aAS07
deaidsSydz 2N @sonNQySWrSta 2l 121 04T (LINR R4
@ & LIs O kJphFn@rbmi i otoczeniem produktu sieciowego oraz LOT produktowymi w
zakresie integracji marki "Pomorskie Szlaki Kajakowe" z innymi markami i produktami
turystycznymi w regionie (ze szczeds £ y&Y dzgl 3t t Ry A Sy ASeydz Y
LBl E2Y2NE]1AS ¢NIF ae w26SNRgS> ttdtl A
Y2YAG2NR G YAS NHZOKdz GdzNE&G& Ol yS3azs LINJ

- v

Y
14

23.1.2

Partner: Pomorska Regionalna Organizacja Turystyczna (PROT)

POzZYCIA2 { Cw; YC | w%9 %! w¥%+ & Partnerzy produktu sieciowego

PODMIOT Pomorska Regionalna Organizacja

Turystyczna (PROT)

t wh95alLh¢ 2 §STADIUNI INWESTYCYINE

5all OLINI @R NReyl G2NBY LINRPRdzZl iidz aAS0OA26 9
LINPRdzl 56 a]10FR2680K OLINBRdzl (56 (dz2NEa
LINPRdzl 626S0 ¢S 6aLJ OLINF 0 1 LI NIYySNI YA
dzZRT A0 ¢ LINRPOS&AS LRg20e6l yAl [h¢ LINER
doradztwo i wsparcie merytoryczne, formalno ¢ LINI 6y S A A YY S LINR
produktowych

dzRT A O ¢ & LIydhwhrsftatdchOsnferddjack O 1

$&LJ OLINF OF T [h¢ LINPRdzl G26@& YA
R2NJ} RT Gg2 A 12yédzfij|-c“>aé YSNE (2 N®QIsy Y &
YENLt at2Y2NRALAS {TEF1A YI2H126S¢

LT ealAsl yAS 2B RPR] syd TINRIYV2O@rki a & 2 Y2 NNE {1
YI2alF126S¢x

G&LJ OLINI OF ¢ 1TF{1NBaAS RIAFOFZ AYyF2NXYI
{ONF GSIAA 12 YdYNEIACGE A{ TYEHENAA Yott22lY] 2 6 S ¢
aiz2a26lyrAS A ddRgaVHOKIM I YXIS| Bt BYEFEE L
Y NJ A at2Y2Nﬁ1AS {TEH1A YL2F126S¢
LINEY2g | yA YENIA ot 2Y2NE1AS {TE€F1A YL
RT AL Ol yA S

8 WS oW
Z—~ W

K LANRIY2YWE2yaeDlKs @INKIT O0& 1T YSRA
AYTF2NY24 A
TEF1A YFE2F126S¢ yI OFYFOK
L2 Y2NR]1AS SOSYy 2zl FBRE&E0 4L O
% &L OLINT OF 7] I F 1 NB&aas 122NReyl O2A A
pomorskie.travel)
dostarczanie informacji do Systemu Informacji Kajakowej

|

| 2 LRalt L) OK A adsg 0S&l OK
at 2Y2NE ] A
& LJ2 U Siowey goftaD i aplikacja marki ot 2 Y2NR1AS {TtF 1A
dalszarozbud2 6 St SYSyilGs g LINPRdzl 1dz aASOA26S3}
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YIFILE LN S62RYA{s560 dza0dza o6y LIP 6 aLls OLIN
2 AO0OK 2FSNODASOI ¢@8RIFENISZ A AYLNBI oy
RT AL O yGS R220RRCHA { I O2A LINRB Rdz] ( dz

2.3.13

Partner: Media

POZYCIA2 { ¢w, YC | w%9 ! w¥%+ § Partnerzy produktu sieciowego

PODMIOT Media

t wh95alh¢ 2 §STADIUN INWESTYCYINE

A 641l OaINF O NBaAaAS RIAFOFZ tw YENJA at2Y2

A Lzt A126FYAS YFGSNRAIOsg6 AyTF2NXIOecye OK
{TEF1A YIL2F126S¢

A LINRPY26l YAS YI NJ[ LR LN ST adGz2az2sél yAS A
Systemu IdentyfikacA 2 AT dzZt €t yS2 YINJA at2Y2NBR{AS {

AAYyF2N¥261 yAS 2 ge8RIFENI SyAlF OK A AYLINEBIT I Q
YI2F126S¢é A LNRBY2gslYyAS AOK

A aLRyazNAy3 fdzo LI GNRYI G 6&8RFENISZ A AYL
YI2alF126S¢

2.3.1.4  Partner: Podmioty odpowiedzialne za inne marki turystyczne w woj. pomorskim

POzYCIA2 { ¢w; YC | w%9 %! wls+ b Partnerzy produktu sieciowego

PODMIOT Podmioty odpowiedzialne za inne marki

GdzNBEadGe Ol yS ¢g22S6s5 R

t w95alLh¢ 2 §STADIUNM INWESTYCYINE

> > >

>\ >\

g1 12SYYlL ge@YAlLyYyl AYyF2N¥IFO2AXI R21 6AF ROI
dzZRT AT ¢ aLRG1FyAl OK NRo62O1 & 0OK: 12y¥éN
wzajemne § ONOT FyAS 6T YALYS]T 2 YENJIFO AL

informacyjnych i promocyjnych

gallfyS LINRPY26lFyYyAS YIFINB]l A 2FSNI& LINER

gl 2SYyl 122NReyl 02 A Ay dS3NI Kdvej(roRijahié

AatyArSanOeOK LINPRdAzZ G562 (62Nl SyAS yzge

dostarczanie informacji do Systemu Informacji Kajakowej (SIK)

g1 12SYYlL g@YALYlL AYyTF2NNIO2AI g&yAlsd 0O
u

NEIA2YyAST LRGNI S0 A LINBFSNByO2iA GdzNBA
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232 ROLA | ZADANI A PODRODURWOWPBOKL STROOUMY CH
POINWESTYCYJNE

2321 Koordynator produktu skgadiolwlagpaOrdapizagaTulkydtyeznas (ZOTa k u )

produktowa
POZYCIA2 { ¢w! YC|! w9 %! wh+iY22NRey ! (2 NJ LIN2 Rd
(produktu szlaku)
PODMIOT Lokalna Organizacja Turystyczna (LOT)
produktowa

ZADANIA PODMIOTU

A 122NReyl 02l A yIRIsNIo6ASonNnOS3I2 TFdzy] 022y ?2
A inicjowanie, animowanie, koordynowanie i finansowanie rozwoju LINR2 Rdz] i dz &1 O

A 6aLJ OLINY OF 1T 122NReylGd2NBY airsSoOrAz2gey
A 6aL OLINF OF T LI NIYSNI YA LINRPRdzZl Gidz a1 0l R26

A 6aLl OLINI OF T AyyeYA [h¢ LINRPRdZl (G268 YA
A YIRTsNIYyFIR Fdzy1022y26FyASY A NRBI g22SY Ay
A YIEIRIsNIYIR FTdzy1 022§ 28 YzASVYy R A&l yRI2SH] Bl
A 6&LJs OLINI OF A 122Nﬁéy|éa| 6 1T11NBarsS aeg
g2RyS32s &1 O1 S3IstyAS geaz21A fdzo yralir ai
A adrolr (2yaN2tlr 2F 1271 OA LINRBRdzldz a1 0l R2gS
A stosowanieg St SYSyidsé aYaAt IA %ylldz A {&&a0SYd
YI2r126S¢ 6 R21dz2YSyidlO2A% YFGSNAITFOK Ay
Y26FYyAS YFENJA at2Y2NBER]AS

5
) C Z 1
A YAST2NXIfYS LINE

g0

I

lokalnym ¢ tworzenie proaktywnego i pozytywnego nastawienia wobec produktu
A dRTAIFID ¢ aLRG1LFIYyAlIOKZ g1 NARTGFGF OKE 12y FS
A TAYlIyaz2slyAS RIAFOFZ LINRY2Oe2ye@OK A NIl

601 aye OK

A LRaldzlAsl yAS A LRIT &y ValRwA ¥ Al SR tAd Nl S 3.4
LINP Rdzl 1dz a1 0FR26S32 6 NIYIOK T NRBR{s56 60!
A 6aLl OLINYOF ¢ 11 1NBaAS RITAIFIOIFIZ LINRY2Oeaye

przez koordynatora sieciowego
A LINJ e3z2i26e6l yAS A REFZNIOG @2l e OKIZ( SNISH {
R2Ge801T NO@OK LINRPRdzl ldz a1 0OFR2¢gS32
A NBFtATI O21I 60Faye@OK RIALFOFZ AYT2NYI Ogaye

LINE Rdz] 1dz a1 OF R26S532
A dzR2&aiGt LWALFYAS RIyeaOK A AYyTF2N¥YIO2A R2 {e&a
A przél-méyxé f21lftyeOK adlrdeadel oFRIFZ A
A utrzymyw 21271 OA  LINE Rdz] § dzlakui dzm\bc&rﬁhkevérﬁle)f Stah@ard |

~ 7 7 - A A

an
dzoeuééiyzlé AYFNI &0 NHzl GdzNBE X o0ST LIASOT Sz4a
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2.3.3 Partnerzyproduktus kKt adowego (szl aku)

2331 JednostKki SamorzNdu Terytorialnego (JST)

POZYCIA2Z { Cw! YC! w9 %! wh%+ 8t | NIy SNI & LINR Rdz] idz

PODMIOT WSRy2&aidG1A {FY2Nl NRd

A 6&Ls OLINR @2 NReyl §2NBY LINRPRdzl dz 8ASOA2 68§
LINPRdzl is 6 a1 0FR26&80K OLINRBRdzl (56 (dzNEa
LINPRdzl 6G26S0 6S 6alls OLINF 08 1T LI NIYySNF YA
VERI 35N yIR FTdzy | 022y 2 éktuny Kejskdvejhasiayrdh 6 2 2S Y
y RTsNJYIR Fdzy1022y26FyASY A NRIg22SY

6 & LIs O lWNZakedsie sytuacji kryzysowych (np.: zanieczyszczenie szlaku wodnego,
éTOlsasfy)\s geaz2l A tdo yArailar alby ésRSZ
A dZRT AT 6 LINE OS&pkoBuktedci 2 58 6 YA [ he

> >

A 6&LJs OLINY O 1 [ h¢ LINPRdzlG268Y 6 1 1 NEK
produktu turystycznego A
A 6&L3 OLINI OF | [ hakresibdbkBARdZ] D2 R®Y S@A 2 LINE Rdz]

A ai2a2é6lyAS ¢ StSYSyilsg aVYaAituankj masy Rorhotskie
{TEF1A YI2FI126S¢ 6 R21dzyYSyidlO2aAaz YI G4SN
A nieformalne LINE Y26 YAS YIFENJA at2Y2NER{AS {1f¢
I NP R2 G A &1 dz tWozdnik forgakt)fnego i pozytywnego nastawienia wobec

produktu
A dRTAFLD 6 aLRG1HYAIOKZ gFNATGHGEOKE 2y
A LRY20 A HaLIBOLINIOF 6 111 w‘sa X GeecaylieN®
LINEY2O&2yeOK A 3JIFROSlGss LINBglRI2yS2 LN
A 1LRY20 A 6&LJls OLINI O g T F{NBaxS NBIFfA

realizowanych przez partnerstwa lub koordynatora sieciowego

A wa LJs GLIiNJza@esie utrzymania 2 { 21 OA  thibskrARegs| § dzlaku m.in.
2T yF126FyASY adGlFyRFNR A deidiSOl y2106 Ay
itp.

2332 LokalneGrupy Dziagania i Lokalne Grupy Rybackie

POZYCIA2 { ¢w! YC! w9 %! w%+ 8t | NIy SNI @ LINRRdz] G dz

PODMIOT Lokalne DNXHzLJE 51T Al OF YAl
Rybackie

tw¥%95aLh¢ 2{tj _tw!/

5

A 6a&LJ OLINH @2 NReyl §2NBY LINPRdzl Gdz a8ASOA26 8§
LINPRdzl G596 a1 0FR2g&80K OLINRBRdzl G546 (dzNEa
LINPRdzl 626S0 6S 6&LJ OLINF 08 1T LI NIYySNI YA

A 6&LJ OLINY O 1 [ h¢ LINPRAzE22 gdey 1 22 3 NE
produktu turystycznego

A 6 & LJs & 100Mproduktowym w zakresieNR I g2 2dz a1 OF R24 532 LJI
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A LRY20O A
62150 RI

A dRTALT 8
A LRY20 A
A LRY2O A
A & & LI OILING

INB26I yA

LINR Rdz] G S
A LINRgI RT S

A stosowaniewelementis 6 aYaAt IA Yyl ldz A {&&aiSYdz |
{TEF1A YIZIIZéSé 7] R21sz8yuI- O2AZ YIFGSN
LINEPY20Oe2yeOK A 3IFROSisg LINRgIRI2ySe LN
realizowanych przez partnerstwa lub koordynatora sieciowego

A LINPY26l YAS LINRRdzl Gdz A YI NJ A at 2Y2NARTA

TFOKtOFyAS R2 zZA VLINTINTEOGA0ARMNDEG A € 21

allsa2y21 0

FYAY26FYAS 12YVdal NERDS AVa |(z8gnkkg@epe
yS§32 [heto

LR GLF YA OKZ 6F NETGFGFOKE 12y

6Ll OLINI OF 6 11 INBBRANY | OB 2YNE

&Ll OLINF OF ¢ 1T F1NBaAS NBITA
T 1 NB&aAS dzii NJtdydyezgegolcsziakt 1 21 OA LI
S LRTetesgyeOK A LINRIF(lGesyeOK
Y at2Y2NRBR1AS {TtF1A YlIal1268S

YAS 60FaySe LRfAGE] A ldinedd Sishdyfeh
A A 12YLXSYSYGlFNy2T OA 1 owegy ]l O2

2.3.3.3  Operatorzy kajakowi

POZYCIA2 { ¢w! Y¢! w9 %! wh+ 8t F NIy SN &8 LINR Rdz] (dz

PODMIOT

Operatorzy kajakowi

tw%95aLhe¢ 2{tj tw!/

5

A 6aLJs OUWNI[Oh¢ LINPRdzlG26eY 6 1T {1NBaxs o
produktu turystycznego

A 6&LJ OLINI O 1 [ hakresibddkBdjidz] D2 R&Y Sd@A 2 LINE Rdz]

A R2NIRT (G662 A (2yadZ Gl 028 ¢ TI-‘[NBé?\S 1428
R2 LIGNJI So 2LISNI 2Ny ¢ A (fASyldsso

A R2NIRT g2 A (2yadzZ GF02S YSNEGI2NROIYS:
TFNIDRTFYAF LINRPRdZ G6SY (GdaNBE&aGeOl yey

A LRY20 A FTYAY246FyAS 1 2ydlNERDs AP 2INMYyBRE
T6ANRDTFYAL T O6NFydNnO

A R2ZNIRT G2 A R2aGFNDITIYyAS AyF2NN¥IO2A 2
O NHzOKdz (dz2NB&aideodl yS32vzr LINBFSNByOal OK |
zaspokojenia

A ge12Nleaiest yASg Hbks Y Sytdms ddentofiNadi Awtizualnej marki
t2Y2NA1TAS {TEF1A YI2H126S¢

ALRY20O A S&LIBOLINIOF 6 TF{1NBaAS ReaidNe
LINEY2Oe2ayeOK A 3JIRoSi{s6 LINRgIRI2yS2 LN

A LR2Y20 A SalLBITGLINBEAS NBFEATFO2A RI A

realizowanych przez partnerstwa lub koordynatora sieciowego

A aLR2yazNR
A AYF2NN25
1tASYyilsg

A dostarczenie informacji do Systemu Informacji Kajakowej (SIK)
A dostarczanie promocyjnej oferty handlowo ¢ dza 0dz3246S2 R2 {@aiSYy

(SIK)

y3a 12y1NBiyeOK RTALFOIFIZ LINRY2OR@
FyAS 2 LINT SRaAt g1 At OR dzLINE ¥ 2@ INY
ol1Fak1FNI o
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2334 Pozostag

e podmi oty komercyjne (usgugodawcy)

POZYCIAZ { ¢ w |

Y¢! w9 %! wi+ 8t F NIYSNI & LINR Rdz] (dz

PODMIOT

Podmioty komercyjnecLJ2 1 2 4G+ 0OS

t w¥95alLht¢

2t _tw! /],

A LRY2O

A 21022y

(SIK)

A 6&LJs OLINY O 1 [h¢ LINRPRdzlG268Y 6 1 1 NXK
produktu turystycznego

A 6aLk OLINI OF 1T [

A R2NIRT G662 A 12

LIS

R2 LIRAGNJI So 2L i

A R2NIRT G662 A ] ddzZ G O2SRZENBEYIR NRIRT ¥ § &
ITITNIDRT YAl LINRBRdzZl 6SY GdNRBR&aGe Ol yey

A LRY20 A FYyAY26lyAS | 2ydilNHRDs A 1 ANYBRE
T 6ANRTFYAL T O6NIFyodno

A R2ZNIRT G662 A R2A0GFNDTIFYyAS AyF2NXYEFO2A \gu
6 NHzOKdz GdzNE&aGe Ol yS3205 LINBFSNByO2l OK |
zaspokojenia

A gel12Nl eaidesl yAS StSYSylsg aYartIr %yl
t2Y2NE{AS {T€l 1A YI2l126S¢

A LRY2O A $6&LJk OLINI OF ¥l GISINRNBXsAGS AR/EFERINIEH

LINEY2Oé2ye@OK A Il Rd0SGss LINRPSI RI 2y Se LN
realizowanych przez partnerstwa lub koordynatora sieciowego

YI2F126S¢
A AYF2NX26FyAS 2 LINJ SRaAt gl At OAdz at 2 Y2 N
1tASYylsg olGdz2NBalsg0
A dostarczenie informacji do Systemu Informacji Kajakowej (SIK)
A dostarczanie promocyjnej oferty handlowo ¢ dz4 0dz32¢6S2 R2 {@aiGSY

ha mresuubmdm@zu D2 R&Y S@A 2 LINE Rdz]
yadzZ G028 6 T 1NBaAS 1AS
NI 2N ¢ A (ftASYylGsg0
2y
P

A 6&Lkl OLINI OF g T F{INBaxS NBIFfA

fyAS aLRyazNrAy3d 12y NBliyedoK RI

2335 Regional

na Dyrekcja Las-w Pa@Gstwowych

POZYCIAZ { ¢ w!

YC! w9 %! wih+ 8t F NIYSNI & LINRRdz] G dz

PODMIOT

wSIA2ylLtyl 5&8NBl0Oel

tw¥%95alLh¢

2{t] _tw!/

5

A 6841l OLINI OF T [h¢ LINRBRdAQ G2éeyY ¢ 11 1NEF
produktu turystycznego A
A 6aLJ OLINI OF 1T [ haazresiubmdiwzu D2 R&Y S@A 2 LINE Rdz]

A doradztwo A
R 2 LJ2 @

1
I NER26AA12680K yI 2

12yadz G+ 02§
NI So L2 f AGe

2} FTNBaAS 1 ASNHzy s
A tSTySaos AyT2N¥2
oal NI S RIyS3z ailtl
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A ge12Nledaidesglt yAS St SYSydns ddentgfiNagi Avtizdhlhej rankil
t2Y2NE{AS {TfF1A YlIal126S¢
A LR2Y20 A 6&LJl OLINT OF )

g TFHINB&AS RealNE

LINEPY2Oe_2ye@OK A 3IFRdSil(s6 LINRSIRI zysa LJIN

A LRY20O A 6all OLINI OAT F2A I RNB &S Z NBIY T 2
realizowanych przez partnerstwa lub koordynatora sieciowego

A dostarczenie informacji do Systemu Informacji Kajakowej (SIK)

A 6413 OLINI OF ¢ T F1NBaiAS dzi NI &Yl  AsHlaku @lin]
oznakowanA ST aGFyRFNR A dz2eiSOly216 AYFNI A
itp.

2336 ZarzNdy park-w krajobrazowych i narodowych

POZYCIA2Z { Cw! YC! w9 %! wh%+ 8t | NIy SNI & LINR Rdz] idz

PODMIOT %l NI DRe LI NJ 5 & 1
narodowych

tw¥%95aLh¢ 2{tj _tw!/

5

A 6&LJ OLINY O 1 [h¢ LINRPRdzlG28eY 6 1 1NEK
produktu turystycznego

A 6 & LJs & L00Mproduktowym w zakresie N2 T 62 2dz a1 OF R246S32 LI

A doradztwoA 2y adz GFO02S 6 1T F1NBAAS 1 ASNYzy| 5 ¢
do potrzeb polityki ochrony przyrody), informowanie o ewentualnych zmianach

dzé I NYzy 1 261 Z T NPR2gAA12680K yI 20all NI S
A ge12Nleaiest yas Sﬁkf};véy;&e‘m ddentyfiNadii Awtizahlhe] rdéanKi

t2Y2NR1AS {T €61 1A allzééé
2 - 028 YSNEG2NROI yS=

A R2ZNIXRTGo2 A 12Y
T NI DRTIFYyAL LIN
terenach przyrodniczo cennych

éz
P Rd 1uSY GdzNBE&aGelol yeysz |

ALrY20 A 6aLBOLINIOF 6 TFINBAAS ReaidNp
LINEPY2Oe2yeOK A 3IFROSisg LINRgIRI2ySe LN
A LRY20 A 6&aLBOLINIOF 6 T FINBaxsS NBLTA

realizowanych przez partnerstwa lub koordynatora sieciowego

A koordynacja rozwoju 6 O &y @ OK LINRPRdzl s ¢ A YI NB|
at 2Y2NR{AS {TftF1A YlIalF{126S¢

A dostarczanie informacji do Systemu Informacji Kajakowej (SIK)

A 6aLkls OLINI OF dei NI @ YNPBERRS 21 1271 OA d-IMEBKER dalind
2T yI1261FyASs adlyRFNR A deiGSOTy2106 Ay
itp.

[N
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2337 Regionalny ZarzNd GospGdadmEsk , WPdz@jaE Szczecin)

POZYCIA2 { ¢w! YC¢! w%9 %l wh%+ 8t I NIy SN @ dzl dzLJS O
| I y
a1 0lR2gS32

PODMIOT Regioy I f y & %l NI DR D2
ODRIZal1z t21Tyl 2z {1

tw¥%95alLh¢ 2{tj_tw!]/

5

A 6&LJs OUWNI [Oh¢ LINRPRdzlG26e&Y 6 1 {1{NBaxsS o
produktu turystycznego

A 6 & LJs @ LONT produktowym w zakresie N2 | g2 2dz &1 OF R26S532 w.
aspekcie infrastrukturalnym (ewentualne nowe inwestycje)

A doradztwoA 1 2yadz GFO02S ¢ T F1NBaAS {ASNHz 5 ¢
R2 LI2GNJI So6 LRtAGelA TIFNIDRTIFYAI g 2RI
dzé I NXzy 1261 2 1T 6ANRTFye oK |1 T NI DRTIFYyAS
produktowego

A wykorzystywanie ef S YAS yis g aYaAt IA Byl 1dz A { éa
t2Y2NR{AS {TtF1A YIalr(126S¢
A dostarczanie informacji do Systemu Informacji Kajakowej (SIK)

2338 UrzNd Morski (w Gdyni i Sgupsku)

POZYCIA2 { ¢w! YC! w9 %! w%+ 5t | NIy SNJ & dzl dzLJS @y
410l R2gS32

PODMIOT 'NI DR @@ NBR&Y A X ¢ {

tw%95aLh¢ 2{tj _tw! /.

A 6&LJs OLINY OF 1 [h¢ LINRPRdzlG268Y 6 1 1 NEK
produktu turystycznego

A 6 & LJs @ LONT produktowym w zakresie N2 | g2 2dz &1 OF R26S32 w.
' 8LISTOAS AYTFNFadGNYzZl GdzNF t yeyYy o6S6Syildz
morzem i portami)

A R2NIRT G662 A (2yadz#ZaGroa2sS ¢ 11 1NBarsS 1AS
do potrzeb polityki zarzD RT I Y A | GSNBY Ll YA Y2NBR ]l AYAD
T YALFLYFOK dzol Ndzy12¢6FZ 1 6ANRIFyeOK 1 11N

danego szlaku produktowego

A gel12Nl eadtest yas St SYSyis g aoYaAt IA By |
Pomorskie SzlakiY I 21 1 2 6 S ¢

A dostarczanie informacji do Systemu Informacji Kajakowej (SIK)
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2339 Wojew-dzki ZarzNd Melioracji i UrzNdze@® Wodnych
POZYCIA2 { ¢w! YC¢! w%9 %l wh%+ 8t I NIy SN @ dzl dzLJS Oy
a1 0lR2gS32
PODMIOT 222865 RIT 1A %I N RRNDF
2 2Ry20K ODRIZalv
tw¥%95alLh¢ 2{tj _tw!/
A 6&LJs OLINY O 1 [h¢ LINRPRdzlG268Y 6 1 1 NXK
produktu turystycznego A
A ¢ & LJs @ tO8T produktowym w zakresie NR T g2 2dz a1 OF R246S32 w|
I LIS OA S AYFNF a0 NHZl GdzNI £ yeyYy 6SsSyldz f
melioracyjnymi i hydrologicznymi
A R2ZNIRITG62 A 12yadddrO2S 6 TFHINB&AS 1AS
R2 LRGNISo LREAGELA T NI DRdntyakych ziighdett
dzé | NHzy 1 261 Z LIRGANDI I ye oK I 20AS10F YA YS
AéélZNJéadea[Y?\S St SYSyiissg aYaAat 3IA By |
t2Y2NR{AS {TtF1A YIalr(126S¢
A dostarczanie informacji do Systemu Informacji Kajakowej (SIK)

234 Ot oczenie produktu skt adowego

2341 JednostKki SamorzNdu Terytorialnego w regionach
POZYCIA2 { ¢w! YC¢! w9 %! w%+5h(i201 SyAS LINERRdz] Gdz
PODMIOT WSRy2aidiA {FY2N] DR
NBEIA2Yy Il OK 21 OASyye(d
tw¥%95alLh¢ 2{t| tw!/
A 6413 OLINI OF 1T 122NR eyri2NBY LINB2S|lGdz aA
A 6&LJs OLINY OF 1 [h¢ LINPRdzl G268Y 6 1 1 NEK
produktu turystycznego
A 6&LJs OLINI O 1 [ hakresibddkdridz] ©2 R&Y SdA 2 LINE R dz]
A dzR | vAspotRaniach, warsztatach, konferencjach
A 6&LJs OLINI O A (122NReéeylO2lF ¢ T11F1NBarsS a
g62RyS32s &1 O1 S3IstyAS geaz2 1A f dzo y')\él
A 122NReyl 02t A AyidiSaNI O2l 60 ay e QytyczhPhiz{
LINR Rdz]l GSY &1 OFIR2geY at2Y2Nh1)\S {TEF 1A
62RyeyY 2 OKINI}{TGSNI S YAtRI @e@g2286sRI1AY
A rozwijanie na danym szlaku wodnym systemu infrastruktury, oznakowania o
LR NEgyesgltyey LRTA2YAS &GMSRHNRS G A2 Y] 2
A dostarczanie informacji do Systemu Informacji Kajakowej (SIK)
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2.3.4.2 Media

POZYCIA2 { ¢w, Y€, w9 2! w¥%+ 8 Otoczenie produktu sieciowego

PODMIOT Media

tw¥%95alLh¢ 2{tj _tw!/

@ & LJs O 1kdbbrddatorem projektu sieciowego

6aLl OLINF OF T [h¢ LINPRdzZlG2g6@Y 6 11 1NBaA

LJzof A1 26 YAS YIFIOGSNARIFIOs9 AYyTF2NXI Oedaye OK

{TEF1A YI2F126S¢

A promowanie marki poprzez stosowanie A dzLJ2
{@aiSYdz LRSyGeF¥all Oar =2

A AyFa2NY26FyAS 2 AYLINBI IO
YI2F126S¢ A LINRY2glYyAS
LINI SRAATL 0A2NDe0

A LI GNRYLFG fdzo &dLRyaz2NAy3I g&eRENISZ A AYL

YI2F126S¢

T I

581 SOKYAIVEAS I B
Al dzZ tySa YIFNJA

K A ¢@RINISyAl (
AOK VyI21LERYVAZ

24 RELACJE | WSPOLPRACA MI EDZY PODMI OT.
ZAANGAZOWANYMI | OTOCZENI EM

WSRyeyY 1T 3J0sgyModtul SNBURYVEHY B YENI N ot 2)2NBR]1AS

21 NBT t SyAS NBfI O02Ar Lkrail Ol S zlstyeOK LR RYA20Gs56 1 Iy

21NBT £t SYyAS (tdzOT1 260K 20al Nk g 6alls OLINF O A 122N

%S g1 3ttt Rdz yI &0 NMI A daNg 2 YINRERdA Si 2{6I0f IYIIA Y21 126S¢

Y20S LINI S6AS3III S RgdzizNRg2Y

A wspot pracal | #hi Owaadlls OLINy OF A (122NReyl O2l
al1olFlR2geyY oalftl1ASYOLZ

A wspétpracal sigdd¢iOowa Lls OLINF OF A {22NReylO2t K
altF{FYA F GF10S AydiSaINHz2ZNOF N3dyS NRRIF2S ic
2 T gANT1dz T LRsgaERSEWz 4 NI FRDOKYy AL YFEN]I N aot2Y2
NB12YSYR24lyS an ylaidt L2 n0Oo§ 22MNR2 Y| O2MR $INF LI O RN
| OASd 1l & 1. 64 LI OLINI OF A liniow2 2 DRRYBAVf [ksbiatorem
produktu sieciowego i liderem produktus kt adowe go
/1S32 YI ~ < . e c & oo £
5 5 LJs OLINT O Al 2NReyl O2lt azlnh;@oyﬁﬁths@o’iowefgoSﬂ)/tuNJ
”ba ° PP ASEALIS OLING OF 6 TFHINBaAS LR&AGC Lk
Ff%?éﬁ#ﬁ !  gANnT I yea oK | o0dzR2gnN fdzo NRIT 0
Y AyFaNX¥26lyAs 2 GeOK LR&Gt L} OK
Agallstyl LINRBY2O0O2F LINRPRdzl Gdz &AaS(

LINR Rdz] s @I B4y AS yI LRTA2YAS
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Al122NReylO2t alkleays$3z 2iyL12a6l yA
A Ay (G S3NI Oedmorskiel SidkiAKajaloweé 1 AYYeYA
turystycznymi

| OASdo 1l & 2. 54 L3 OLINI OF A 1 2 2 NR & partn€rani protlukty’
skt adowego (szl aku) i |l i derem

/1S32 YI

. JATELEY3Ed2 6! ypoBpisahid pedszuinbieyliSpartnerskiego,
4 a Lk UL‘]N‘_} O A § & LJs O baNdtafd wyboru |Oka|lzaCJI i charakterystyk pojedynczych
}’bfzal\lr}e Jopweld 1 St SYSylse AyTFNIaAlNH GdNE LF2ke2
YI A gaLss OLINF OF yE  SGFLAS NBFEATF(
1rer12é6Ses 21yl 1261 yAS al f 1 dz
AgallstyS RASONSZA IR W Ol eaiz21o
AgallstyS LINRgI RI SyASLINRIYRIOBI2E & ® K
fazie przed mwestycyjnej, inwestycyjnej jak i poinwestycyjnej,
ARIt&al S NRTéA2IYAS LINPRdzlGdz al1o0
20AS10Gs56 A AYLINBI O
A budowag alls f ySea 2FSNIe LINRBRgz1i28S2
Adi AFTOFYALF yI NI SOT Y2ReTA(l O2hA

0dzR2 g | LINR Rdz]l (i5 6  dzl dzLJS Oy Adkié Djéke
przewodniki, pakiety produktowe, wydarzenia dla kajakarzy),

Adi Al Oy ANd S OT Y2ReFA]TlI O2A NBY]dz
INHzZL) R20St2620K o6yLID {NB2slyAS
GdzNBad2Y VYASLISOY2aLINI 6yeYI LINP
innymi produktami turystycznymi w regionie),

A RT A O# yzakdesu marketingu-Y A E oy LJo 062 NJ
turystycznych, przygotowywanie wydawnictw promocyjno-informacyjnych
2 YIFINODS A 2S8S2 &a10FR2g&0KxI dzRT A
aiddzRe y

G2dz2Nk 6 2NBIFYyATFO2l &S Yikiy
1rer126S2 6 NBIA2YASI 2LINI 024 |
LINE 61 RT SYAS LINETFA 2T OAIRi oI Inbrki W
internecie)

| OASB1I & 3. 5a4LJ OLINI OF  finiowa a2 NR & lilkte®d Ipartnerami
produktu s kt adowego (' szl a(kou )ST zainnyah {
NEIA2ysg LINJe altl {1l OK (N¥ya
lasami), parkami, itp.)

/1832 Yl
¢ & LJ OLINI O
obszarze rozwoju i

AgallstyS LINRgIRI SyASpm2ReORBY2 OR Y
fazie przed mwestycyjnej, inwestycyjnej jak i poinwestycyjnej,

s TN ARIfals NEIQJAZIYAS LIN2 Rdz] (idz a1 O
PENIDREEY ! 55581656 A AYLNBI 0
AodzR2 6| zaLJstysa 2FSNIi e LINRRdz G2

| OASB1I & 4, 6 & LJs OLINI Ol  dieciow® LIRS tljd4paR il- partnerami
roznych produktoéw skt adowych

67




/1832 YI | < . . A
< A122N I I LINJ A KIS
55 LJs O LINT O 1 .\Re)f oec NI Bt WV NBHs g yEf SKRIS
bszarze rozwoju i| ; promocyIne, L= -
9 N S A koordynacja (w czasie, przestrzeni) prog I RT Sy A | RI AQ
I ' NI DRI Iy .
promocyjnych,
Al122NReyl O2l o¢ Ol laAasSs LINJI SadnNd
i promocyjnych

| OASOlE 6 o 55105 GLINI OF seciolad 2 NBRSR/M ARSI YA 1 |
(docelowa LINI SRaAt 61 At OA Surystyki Ndwér&nvdjAaQ 12yYR
I H{10FRI 2N NI a8 NRBoSNRgS 2 1 I ZAIWERIR-POAL R
odpowiedni poziom
rozwoju  produktu
turystyki rowerowej)

fj g ﬁ]? ?SLJNYJ-I.CV) A koordyna‘cja (w czasie, przestrzeni) prog I RT S VAL RT AlQ
promocyjnych

?bls_zaNr.f]?I_ r°3W°|!'” ‘\ AsaLisfyS 2NBFYAT 241
YRA Al22NReyl 02l 66 OfFa
i promocyjnych.

yAS 6eRINISZ
AST LINJ SaidNd

| OA &1Ll OL 6. 6&LJs OLINI Ol siecioywa?l 2 NB2eR/Y- AR Y A |

I
LINPRdzl G GdzZNRB&adeée|iA 62RySe att
(docelowa,
i H10FRIan o)
odpowiedni poziom
rozwoju  produktu
turystyki wodnej)

/1S322 YI | . . . < s o
55 LIs O LINT O A koordynacja (w czasie, przestrzeni) prog I RT Sy A | RI AIQ

o promocyjnych,

i"bfzaNr}e rSOI%WTOJll-J;f AgalLlstysS 2NBFIYyAT 261 yAS sa8RINI &Sz
A koordynacja (w czasie, przestrzeni) dystrybucjiml 0 SNA | Os5 6 A

i promocyjnych.

2 LIINJ eLJ Rldz 20ail I Ndz A LINR Y prez@viclowya @ REE dza G F MR BRI E
YENLI RN ot 2Y2NR]ASraz{ itNIF iBaxRaNpxadFa1F O2A YIENJA at
12yASOTy2106 6&aLls OLINI 08 A 122NReyl O2rhoza$avie dlyNRI
uzyskanie odpowiednio silnego oddziatywania mar Kk

520NN (S32 Af dessipNit Ga MekcodRrd Sy noadcd a  liderem produktu p o mi e d
skt adowe g o iderent pradikkiu )sieciowegoL w zakresie promocji marki w ramach

przewi dywanego bud®ei uNpYzOKsDdRDSEdza dINJ SH6ART Al
GO ayn my LINIYySNBGS ¢ o6ea2121 OF& dtyA O NOe =Y 5 Ol
28T tA LI GdGNIT & aAiat ylI yAasS3z OL0v21 0A2620 tzﬁzixéféy,
2NASYy Gl Oda2ayn 41 NI21io6 21 pp Géeao T020e0Kz 02 3
12y 0Sridkboinfse ndowany mjeszwiwpz awiaemeni e $cistej wsp
zakresie kanalizowania ww. Srodkéw finansowych
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promocyjne | mar ki , Pomor skj e wSxk«ltdkia KkKajaamlgawie wane b

partnerstwa.2 (1 Sy & LJQ)\ééBIO)/édZT SBS1G LINRY20Oeayes Y20ftAg210
adAOF LINT SoAOALFE of Rlépszezeiektylrmik&ingoxue oriz @M RLAN 281 yoA S 5N,
zainteresowanie) oraz docelowo spr z e d a&ldNded 2 T Reé (i dzNRBailis 6> T 1 dzLJ
it SOYREYAtRI @ GFNAFYGISY LINRY2O2A 1 dzol 3ttt RyASy

LINI SRadGFgA2y Il yI LRyAdaley aoOKSYI OASo

wspdtpraca i koordynacja w zakresie brak wspétpracy i koordynacji w
promocji zakresie promocji
-
-
-
-
E
-
-
GRUPY DOCELOWE -
PRZEKAZU -
PROMOCYINEGO -
-
-
-
-
-
-
-

2.5 ANALIZA PRAWNO FUNKCIONALNAZ ARZADZANI A PRODUKTEM TURY:

(MODELU)
:éiaftﬁzym-anp | RUOdzZA2USN¥Ay26S2 LISNELIS|Gege
at 2Y2NRL1AS {TfF1A YE2F1265¢ 2NIT NBIg22dz LINBR R dz]
1r2lk12680K0 2LJieYltyeay NRBIT 6ADIT | dikted Yuryséziym ia 1 dzi S O
YENLI N 28ai
Ayl LR2TA2YAS YINJA at@nvi2eNshfloirSma{llif zl o] wAie nval t2mk 31 gost Sp
Y22NReyFr(d2NBY YENJA | tFNIYSNFYA YEFENLJA 2NII
szlak
Ayl LRTA2YAS LINE R dzzlakspédpisindzNoivyi gardhbrgtia @12 Y A £ RT &
LR2RYA2GFYA T IFFy3roz2ely@YA ¢ NBFEATEFO2t  LINE:
dzi NI @ YF YAl A LINRBY2O2A alftlilseg 1lal126e0KD
%l 1 Ol RI AAtT 0SS Y22NReylFd2NBY YIFENJA ot2Y2NR]A
t 2Y2NENBSIT 1Ty"al o026l yS 2S5SaiG ¢ AyAad22s6lyAS 02 yI ¢
NEFfAT I O2at LINRB2S 1lis¢ R2G0 11 328LR2RIENRGIYALF alftl
2SRyYyI'1l LINJ SRS gaieadlAyYy RolyAS 2 6A1SNHzyS] A
LINE g+ RT SyAS Of t1 Gry FRINIH e2 yIINIKY 208 dy 2Nk 6y A So  adl
aASOA26S32 A RIFEf&all NBIOodzR2glF 2S32 StSYSyildsg 6L
AYyGSaANFO2A YIFENJA ot 2Y2NRBR]1AS fprbduktahiAurysitzed®rhiw2 6 Sé 1
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NEIA2YASDd YEdzOil 26éY LI NIGYSNBY LINPRdzlGdz aAxS0OAz2s
hNBFYATFO2F ¢dz2NEadedlylrs {dGsN} G2 LRSAYyYyl o0& a
2NI T 282 AyidSanNt oOat T lidyBavallYWaYA Ya NS IANRWRMAA & |
T 6Nk OAO dzgl At yI &aS3AYSyd YINB| GdNEadGelA 662RyYyS:
aHt 2 Y2QuHE {tAIS 8 AdzOlFgall A %21+ DRIFZ&ailé 2N¥T LR
a2RSt TFNINDRRYVENRB|INENY DITkNAOF RIS IHLRRAFEA T YAS ol Y5
(zgodnie z pkt 410 @ .Gt2ZRNLINI SRaAAt 61 At OAl NBLFEAT 261 yS & 2LJ
T ol NIND LRYAtRI @ LR2RYA20G§SY Lzt AOlyey | LRRYAZ2I{
a1 0 RYWENS & G NHz] GdzNBE  dzY20f AgAl 2Nn0S2 1 gardzBGESYAS d:
T NI DRT I YA LIMBARHZA0SY YRIRSAT 2B Ny SNRGSES T F10FRI

A Lidera6o LIt NIy SN AXAizRBOBRINE G | f dzOT 2 @) abNRiért & LI
L2 aAl RI O potS3éOmetlval 82 R 61 It tiRGt¥jonafyny draf 82 6 & Y X
organizacyjny;

At NIy-$NMHE 0dzO1 SaldyArAoin ¢ NBFEATFO2A LINR2S1{ GdzT
R2 LRy2ailSyAl geRIG]1s56T

A tIFNIYSNbs g dzcdzOEBy sy 20DBOKE NBIt AT FO2A Y2RSft dz
at 2Y2NR{AS alTtlF 1A YlIar126Sés S yAS LR RLAAdz

[ ARSNI @ Y23In NBFfAT 260 LINRP2S{Ge 6 LI NIYSNREGGOHAS
przyLJr Rl dz LI NIySNBRiGol T WSRy2adll YA {FY2NI DRdz ¢ SNE
I 32Ryn RSOeéelT a2t 2NHlIyYysg fdzo 60F Rl onbyySawar@2By G A
LR YAt RT & LI NIYSNIYAD 2805 NI LI NIy SaNB e aLndl $2 NI{&ta
NbgyS3I2 GNIF1G26FYyAl LRRYA23G56® [ ARSNI &dol&hOYy AN 1 f
yItSoe 2NJEJI)[)\I2¢I)/)\S aLRG1FZ NR0o20T @8OKZ 4 NET G
|
|

dzZRTAFO 6 11F0ST LIASOIK yyAldz NBURERA 5160 SRA YA WERHEBEOS A 2
dzZRT AL O ¢ 2LINI 0246 yAdz R21dzvSyidl 0eax G(SOKyAaldiySex
L2T ea1AslyAS AyF2NXIO2A R2:G20IT NOeOK NBFftATIFO2A

64L3 OLINZ DRRelyF ¥2NBY YINlA oat2Y2NBELAS {TtF1A Yl

R2Ge0T NOeOK adGlydz 20S80yS3a2 alfl{dz (2126832 2NJ
przekazywania informacji do SIK.

t 2RYA20@ LIRRLAAAZ2ZNOS dzy2 ¢4y AL ONTIg/BNBIGHY S LI AFFiee
LINI 8320261 YA AysSateodair LRIYySAKeE NHOEBYRO2URZ gAY
TF0STLASOI @8 T NRRIA FAYlLyaz2eS yI AysgSaidedaS Ay FN
t I NIySNI & dz dzLJSin\HamO’é\lﬁBLJEdISE SNIAKSE fTyFA LANR Y Oat

YI2F126Sé 2NIT LRai Ol SastyeOK alftliseg 1lalk12s6e 0K

t 2yAdS2 LINJ SRall éfadayN20 220K EWial YLaNgSstyd2 dzo i It t Ry Al 2
LRRYA2(G56 T FFy3lro26FyeOKmddelh OK Fdzy1 028 oNRESE 11
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3 MOZL | ZVEGR OZ EHTRUDNIENIA W FUNKCJONOWANIU MODELU

%l ANBOSYAl A (NMRy21T OA 6 Fdzyl1022y24l
St SYSyiliség YIFENJIA at2Y2NR]AS {TtF1A YIal

Y A dz
126

R d z marki

A

Zagrozenia i utrudnienia uwarunk

NI 1 alle2y2i Or LrRail Ol S3astyeOK StSYSy
Y2l 1€¥58 H6RNRBOSYAS ARSA LINJ Sg2RyA
LT A2YAS LINBPRdzl (i56 GaNBEFASOI WEBOKAERRBI §
strategicznego dot. budowy sieciowej infrastruktury kajakowej;

YA Yl &GNXz] GdzNBE LINBPRdzl ldz aASOA25S32
1FESYRFNI I g@RINISZ A AYLNBT G2¢6FNJeal

Zmianl 1
at 2Y2 Nh‘l
Y22NReYI
LN SU20

St évéyés

21T OA LJNE Rdz] UNBRdA UG I6R2 &R OK] 5 6
AS { EF1A Yre2h126S¢e oyLle 110
G2NJ YENJA Y20S g¢gLIOE&ynoe ylI Ofi
eo a 7\ t i/ Iniszczéinke | s@tediizy iBnhkowariih Mdjakowego i
g AYFNF AGNHZA GdzNF £ yeOK {LYX AGL

Zagr ozeni a uwaruankbwaned B iva det a z n

28 80NLASYAS YAS12NI ealyeOK 21 Xdodiyostoy ani
interesariusze YI NJ A at 2Y2NER1AS {T€tF1A YlFal]2
hydrologiczna, przeszkody naturalne (powalane drzewa), 1 © & { R O dz3 Apfez
LGNNI NYASZOSt 620826 EY NS yI dzOANdTE A

wSt+Hiesys Ebg&l’\lﬁ)‘ﬁ@ééS)/?[lZOA LINE
YlallzﬂSe OyLd T gAat1al Syas
AYyyeOK NBIA2Yys56 fdzdo SLINRG I
INHzL) R2 OSft 2 ¢ daQdfakatzyiyB Rdz] (5 &

2T NpadG tAOToeé GdNB&aldsge ¢ &Gl NBRTE&Y 6A
3dza i OKZ LJl2aldzidz2nOeOK y2¢e80K R21 Yyl 22
T YALFLYF LINBFSNByOaa A-0201L8Nd & R 2 yaards
Y2ReFA]lI O2A 2FSNIe T gANTIYyS YIEN] N ¢
2] NRralG gyl 3l Zz GdANBGA sHNIgT 16 3 INBRGBciRa
Of eadz21o : | 6 AYyF2N¥YEO2A

kontrolig I | 2 1 OA26S32 2NI T LI

)
—

—
ul
(SN
™M
(QV)

N YA T2NXYI
A u

ge
Fl1desy2l OX

Y 2 RSt dz
¢ ®



!
Rekomendacje

{G10F 12yiNBPRE] @421 AR6OA26S5S32 2NI T LINE
alflr1ss {lal12680K0 LINJ Sl Y 2 2 NGRE yf H 4 2 Ml
{dr ot NRT 6dzR2 4 | St SYSyilsg LINBRdz idz

R2alz2az2¢6lyl R2 1 YASHNE 5060RTOK aAt LRGN

at 2Y2NR]1AS
rowerowej);

. dzR2 41 y26@0KS i NI
(1t |

Y
F1A YL

(\JO<

g2ye@O0OK LINRRdzl (5 9
I 126S¢

Oy LId 6 &LX

aZyAUG2NRAYy3I 2FSNIE& NBIA2Ys56 | zkgwejdzZNBy O

(a k)

t NEgl RI SYyAS adrkosS32 Y2yAlG2NRARy3Idz al i@
RSFAOelGsg 2FSNIesx 20allNk¥gs R2 Y2ReTFA]
operatorami, analiza opinii w internecie).

QX

System zarzgdzania mar ka

Zagrozenia i utrudnienia uwarunk
Nie podpisanie g & 1 & a u 1 AOKdzY3 g 02 RELIWRIDKSNE G662 oYl
galeadlAOK alftl1sge (la2al126e0K yI t2Y2N

bASLRZT a1l yA f dzo LINE 0  SI¥ & findngoviydh In ral £ | Ayl
LINE 2 2oiest 41 & OK dzY2 6l YA 2 LI NIYySNRGG2T

bASOKt 6 R2 6alLl §LININFE ViddER Yhatd2is tgm zakresie za
y6IE2agAat1alS TFAINROSYAS yI YEDKIodzhaysiend markiz |
[ ARSNI YA LINE R dthplive zdkresie hlktublifoRagia itddtmacji o ofercie) oraz
6 & LI O LN SNFbagtherdmi i 2 12 OT Sy A SYzmedia¥$ OE a1 ONF DR
krajobrazowych oraz narodowych).

Z a g mieiuiteudnienia uwarunkowaneze wnetr zni e

“LYAL Y I dzé | NHzy 1 dréwngh dF/AYSIYV220X @26 A 2N 0@ OK
inwestycji infrastrukturalnych;

bASOKt o R2 ¢6alls OLINI OxNBAREY3Gs 21 DSy é
)

Rekomendacje
2305N) 1fdzOl 268 OKR R N&I y SNBAsSI2 LINI S|
Ot RT ASLINGOUWs 0 T F 1 NBadz LINBY2O2A YI NJA
2 126Sés gpel2NleadteslyrsS R20G80KOT I ¥
12yilliliss YyASTF2NN¥YIfyeOKT
azRe@FALFO2F Y2RStdz TFNINDRTFYALF YIF NJ Mo

A model 2w rozdziale 2.3
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sta proponowanych partnerstw, produkt ow i szl

41 Zestawienie zaktadanych partnerstw w ramach prSTADWUMI ewzi eci a st
INWESTCYJNE)

411 Partnerstwa obejmujagce jeden gtowny szl ak kajakowy z dop

liczba
dopt ywy zada partner i partnerzy
inwest.

nr.

partnerstwa

projekt18 + u p awa | Bukowina 25 Gmina Czarna Cewice{ASNI 126A05EYYy20F32PBELSOI &
L2RYA2G& alLkRll aS{TG2Nr FAYLl YA

projekt 5 Leba brak 13 Gmina teczyce tOT&@0Ss [t02N]X 2A0123 [dd Ay

projekt 6 Liwa brak 11 Miasto Kwidzyn Prabuty, Kwidzyn (wzo), Kwidzyn (m21), Sadlinki, Ryjewo

projekt 10  Czernica . Al Ol 7 Gmina Rzeczenica Czarne, Rzeczenica

projekt 11 | Radunia Y5012 wl Rdz 27 Gmina Stezyca{lOtodoeolx /,KYA St y23 YKobudydebug {
DRI Zalt NHd ©OI DRI ZalA &p6zasekioRR I
FAYIYyasg Lzt AOl ye OK




412 Partnerstwa obej mujace

liczba
zada
inwest.

nr.
partnerstwa

kil

partner

k a

gt 6wnych szl akdédw kajakowych

Wi partnerzy

projekt 1 Czarna Wda brak 14 Gmina Wejherowo 20 ReaVlI®2623 YNRB{1261 I DYAS@n)
Piasnic wSRIFESZ tdzO1 _tO1e&0S8Sx LRRYAZ(GR
Reda

projekt 2 Wieprza i Studnica 11 Gmina Miastko ¢NI SoAStAYy2S Yt LKOBIlIakhS3ahGRAE
Pokrzywna publicznych

projekt 3 Tuga 16 Gmina Nowy DwDYAyYyl {{iS3ylIs DYAYl b2g¢geé& 565N
Szkarpawa alfo2N] 2 DYAYl aAU02N}RI I DYAY
Nogat Gmina Stare Pole

projekt 4 MartwaWi s 12 AA0OF | YAl T 16 Mi asto Gdansk/ SRNE 2ASf1AS>Y aAlad2 DRIZzailz:
MottawagSégd g2Re I aAl G2 DRIZalsz LRRYA2G& aLxi |l

hlLloeég az2iG0!
413 Partnerstwaobej mujgca fragmentszwiakls kaeagakoglegwneg@az jego dopt

nr.

partnerstwa .
inwest.

projekt 7 Brda 1l Ruda,

Jez.Szczytno,

WST & Y NI L |
szlak jezior
Charzykowskich,

Chocina

16

projekt 8 Brda 2 10

Miasto Miastko

Gmina Chojnice
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projekt 9 Brda 3 al2aAyl z 18 Gmina Brusy Brusy, Czersk, Studzienice, Chojnice, Lipnica, Dziemniany, podmioty

Zbrzyca, alLRTF aS102N} FAYlyasg Lzt AQ
Jez, Dybrzk
WST o 001)\5
2 )\SfI)\ A
projekt12 St upi a  Bytowa, 22 Gmina Suleczy{ASNI {126A0SxT {dAf t Ol ey2s .&ilsg
Kamienica /' TFNYIlI 5nDDPNMNb&0dzGK2Y> LR2RYA2Ge@
publicznych
projekt13 St upi a | brak 11 Gmina Kobylnica 5toyAOlF Yl aldzoallx Y206efyAOol =
PAG1EF O0YOE LBRRYA2OE aLkRil a8
projekt 14  Wierzyca 1 Wietcisa 19 Gmina Kos$cieraAlatz2 Y2T OASNI eyl s Y21 OASNJ &
aLR2T I &aS1G2N)F FAYlIy&asg Lzt AQ
projekt 15  Wierzyca 2 brak 15 Gmina Staroga{GFNRB3IIFINR DRIFZ&1AZ ahAl &ied {041
projekt 16  Wda1 Pilica, 19 Gmina Lipusz [ ALMzAT = {GdzRT ASyAOSs Y21 OASNI
Graniczna FAYlLyasg Lzt AOl ye OK
Trzebiocha,
Jez. Jelenie,
WST ® D2 0dzZ:
Jez. Cheb,

WST & { OdzLIAy
WST & { OdzLIAy
projekt 17 Wda 2 YILYyFEO 2 R& 14 Gmina Czersk Karsin, Czersk, Kaliska, Lubichowo, Osiek, Czarna Woda, Osieczna,
%ot Sg2y harasSl1z LRRYA2GE aLkRil

SUMA 284 |
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42 Wstepna lista produktoéw sktadowych ,Pomorskie Szlaki Kajakowe~

1. Radunia 2 rzeka Radunia
2 28T A2N} yIfSon0OS R2 YsO|l wlRdZ&a{As32 o281 o al 0§
wlk RdZZ&41AS Ds NYySo
2. Wieprzai Pokrzywna 2 rzeka Wieprza
2 rzeka Pokrzywna
2 rzeka Studnica
3. Stupi a 2 NI S1F { OdzLA }
2 rzeka Skotawa,
2 rzeka Kamienica
2 rzeka Bytowa
4. tupawa 2 NI S+ _dzLd g}t
2 rzeka Bukowina
5. teba 2 NI S1F _Sol
2 28T A2N®2 Soaq?2
6. Piasnica i R2 NI STt tAFTyYyAOl
2 28T A2NR AIFNYy26ASO] A
2 Loded

ZWSTAZ2NRB yASaLIDEgySs

1St $ YBIWNI & | did R R WINR WA (@t §d € F 1 dz T

NI O2A NRBIT LRITyYylIglfy2l0.
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2 Rzeka Reda
2 jezioro Orle

2 rzeka Czarna Wda

7. Kajakowy? Gda2 az2d0!l gl
2 pb2g¢l az2li0Ol gl
2 hLJoéeg a200l g8
2 al Nligl 2A340L
2 2 Aa0l | YAI OF

8. Kajakowé* Zut 2 NI S|l 2ArA&0!
2 rzeka Szkarpawa
2 NI S1F 2Aa0F YNbESoASOLL!
2 W%l tSg 2ATElye
2 rzeka Nogat
2 NI S1F ¢dzar o62AS8St{1F | égAtdlo

2 rzeka Liwa

9. Wierzyca 2 rzeka Wierzyca

2 jezioro Wierzysko

Ppr1T 6l LINJ&10FIR2gl3T R20St262 Y20ftAsl T YALYLFS |£S8 NB12YSy Rtrgatywhéeo j&Szviddzaciaze OA S  y |
perspektywy ka2 I { I @ bl T g1 YAl &dl 2Sad Rdzw2 ol NRITAS2 NBTLRIYIFGI Yyl Azezidhstod OANIIF 2NOI R |
“plT 6l LINJ&l1OIR2glET R20St262 Y20fAgl Y2ReTFAllIO2FEd wS12Y SYR2ANByEE e b FORS KHzD b ;
Tdzy1 022y dzeS 6 1T 6Al R2Y21 OA 2ROA2NDs g6 2NI 1 L2 & At RH éloy |t 4 280 TyWMeS MMER&d“g“[QLBI)\I\IJ\SIYMle i
12Nl eadyey I Lidzylildz 6ARI SyAl LINRPY2O2A A NRI g22dz LINPRdzl (1dz a1 OFR2¢S532 NJA at 2

77



10.

11.

12.

13.

14.

Wdacz. 1

Jeziora Wdzydzkie (Wda
cz. 3)

Wda cz. 3

Brda cz.1

Brda cz. 2 (Bory
Tucholskie)

jezioro Zagnanie

2STA2NR /1eéd2Yy

rzeka Wietcisa

2ROAYS1T NI S1UA 2RI 2R &HSyoz2IAGIOY A2SREE2 2 & S\ a8 N Ly
rzeka Granicza

jezioro Wieckie

jezioro Schodno

rzeka Trzebiocha

rzeka Pilica

2STAZ2NR { OdzLA Yy 2
%Salls O WST A2N 2 R3 IR, jo Mpe&ie ST © WSt SyA Sz

2ROAYS] NI S1A 2RI 2R .2NAE{l R2 3aAN}yArAlde g22SssRIii
1Fy+HO 2Reé

Studzieniczna Struga

NI S1F . NRI 2R | 6ASal eyl R2 al 0@d0OK {62NyeoOkK3l OA
jezioroDOt 621 A S

rzeka Ruda

jezioro Szczytno

2STAZ2NR YNY LKA 2

I . NRIF 2R al0eOK {g62NyeoOK3IIFrOA R2 at OAll OF

NI S
TA2NR YI NBEAZ&A1AS

es
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15. Brdacz. 3

16. Czer ni

ca

jezioro Witoczno
2ST A2N2
jezioro Dybrzyk
rzeka Chocina
rzeka Zbrzyca
NI S{IF avz2aiyl
NI St
2 ASt1A YIFYyLDO
Czeska Struga

rzeka Czernica

NI §1F . Al Ol

_noO1AS

NRI 2R

at OA1 Il O R2

NR &
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